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1. Workshop-Tagesordnung

17:00
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18:00
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60 min

10 min

40 min

Einfihrung

BegriiRung durch Birgermeister Peter Todeskino
Projektvorstellung Masterplan 100 % Klimaschutz
(Projektteam, Konzept und Umsetzungsphase)
Ziele und Ablauf des Workshops

Warum geht Klimaschutz uns alle an?

Input-Vortrag zu einem klimafreundlichen Lebensstil im Alltag

Vortrag und Diskussion von und mit Marie und Marc
Delaperriére

Einflhrung in die Arbeitsgruppenphase

Arbeitsgruppenphase
Was kann ich tun und wer macht mit?

Vorgesehene Themen:

Pause

Klimaschutz in den eigenen vier Wanden (Strom und Warme)
Klimaschutz im Warenkorb und auf dem Tisch (Erndhrung und
nachhaltiger Konsum)

Klimaschutz in der Nachbarschaft (z.B. Nachbarschaftshilfe,
Teilen und Tauschen, Quartiersansatze)

Klimaschutz in der Freizeit (nachhaltige Freizeitgestaltung und
Sport)

Vorstellung und Diskussion der Arbeitsgruppenergebnisse

Welche MalRBnahmen wurden identifiziert?

Wie kriegen wir alle Kielerinnen und Kieler an Bord?

Was sind lhre Erwartungen an das Projekt Masterplan 100 %
Klimaschutz in Kiel?

Zusammenfassung und Ausblick
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2. Einfiihrung und Ausgangslage

Der offentliche Workshop Klimafreundlicher Alltag ist einer aus einer Serie von insgesamt 14
Workshops zur Erstellung des ,Masterplans 100 % Klimaschutz* fir die Landeshauptstadt Kiel.
Die Zielsetzung des Projekts ,Masterplan 100 % Klimaschutz“ umfasst in der Landeshauptstadt
Kiel die Reduktion der Treibhausgasemissionen um 95 % sowie eine Endenergieeinsparung von
50 % bis zum Jahr 2050 im Verhéltnis zum Jahr 1990.

Eine erfolgreiche Erreichung der Klimaschutzziele bis 2050 ist nur moéglich, wenn moglichst
viele Kieler*innen sich mit der Zielsetzung identifizieren und motiviert sind an der Zielerrei-
chung mitzuwirken. Dies kann nur gelingen, wenn alle Kieler Akteure von Beginn an in den Pro-
zess der Konzepterstellung mit eingebunden werden. Nur so kdnnen gemeinsam Maf3nahmen
entwickelt werden, die im Anschluss auch hohe Akzeptanz bei der Umsetzung erfahren. Erste
Gelegenheit, Anregungen, Unterstitzungswiinsche und diskussionswiirdige Themen vorzu-
schlagen, die bei der Konzepterstellung berticksichtigt werden sollten, erhielten die Kie-
ler*innen bereits zu Beginn des Prozesses im September 2016 wahrend der &ffentlichen Auf-
taktveranstaltung. Darliber hinaus besteht fiir alle Kieler*innen jederzeit die Mdoglichkeit
Ideen und Anregungen an das Masterplanteam zu kommunizieren, persoénlich, telefonisch, via
Email oder per Brief. Im Rahmen dieser Abendveranstaltung soll nun unter der Uberschrift
»Klimafreundlicher Alltag“ Gber Potentiale in den Bereichen Strom und Warme, Konsum und
Erndhrung, Nachbarschaftshilfe und Freizeitgestaltung diskutiert werden. Ein zweiter Blirger-
workshop, der sich mit den Themenstellungen der lokalen Mobilitat beschéaftigen wird, findet

am 26.01.2017 statt.

Uber achtzig Kieler*innen haben sich im Festsaal des Kieler Schlosses eingefunden, um bei der
Erstellung des ,Masterplans 100% Klimaschutz“ mitzuwirken und ihre Ideen fir den Klima-
schutz in Kiel einzubringen. Nach der BegriiBung durch den Blirgermeister Peter Todeskino
folgen zwei einstimmende Vortrage.

Zunichst stellt Martin Beer, Projektleiter der Firma SCS Hohmeyer | Partner, die Methodik
und den Ablauf bei der Erstellung des Masterplan-Konzeptes vor (s. Abbildung 1): Gemeinsam
mit den Kieler*innen und fachspezifischen Expert*innen werden in verschiedenen Workshops
Einsparpotentiale untersucht und angemessene Malnahmen erarbeitet, mit denen die ange-
strebten Klimaschutzziele erreicht werden kénnen. Die Einbindung von Schliisselakteuren und
die Berticksichtigung der lokalen Kieler Rahmenbedingungen resultieren in einem realistischen
MafRnahmenkatalog, mit dessen Umsetzung direkt im Anschluss an die Konzepterstellung be-

gonnen werden kann.
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Abbildung 1: Methodik und Ablauf der Masterplan-Erstellung

Des Weiteren erldutert Martin Beer die allgemeine Situation und die Handlungserfordernisse
des globalen Klimawandels. Der nachgewiesene Anstieg des globalen Temperaturmittels und
die daraus resultierenden Folgen fiir die Atmosphére, hydrologische Gegebenheiten und das
Klima allgemein sind eine Folge der hohen Treibhausgasemissionen, zu denen insbesondere in
den Industrieldndern jede*r Einzelne durch Konsum sowie Strom- und Warmeverbrauch bei-
tragt. Die Auswirkungen unseres gegenwartigen Handelns sind in Teilen heute schon spiirbar.
Insbesondere fiir Kistenstidte wie Kiel kann der aus der globalen Erwarmung resultierende
Anstieg des Meeresspiegels in Zukunft dramatische Folgen haben. So wiirde allein das Ab-
schmelzen des grénlandischen Eisschildes zu einem Meeresspiegelanstieg von etwa sieben
Metern und somit zu einer teils deutlichen Anderung des Kiistenverlaufs fithren (Abbildung 2).
Dass wir alle in der Verantwortung sind, bedeutet auf der anderen Seite auch, dass alle Biir-
ger*innen ihren Teil zur Emissionsminderung beitragen kénnen und ausreichende Handlungs-
moglichkeiten bestehen.

Es folgt ein Vortrag von Marie und Marc Delaperriére zum Thema nachhaltiger Konsum und
nachhaltige Lebensstile. Beide sind Griinder des ,Zero Waste Kiel e.V.“. In ihrem Vortrag zei-
gen sie die historische Entwicklung des weltweiten Konsums auf, der mit wachsendem Wohl-
stand auch zu immer hoherer Produktion von Verpackungsmdll gefiihrt hat. Demnach ist die
globale Produktion von Kunststoffen in den letzten 50 Jahren um das 20fache gestiegen, wobei
die Herstellung von Umverpackungen im Jahr 2014 einen Anteil von etwa 40 Prozent einnahm.
Der anfallende Miill stellt dabei in vielerlei Hinsicht ein Problem dar. Neben der offensichtli-
chen Verschmutzung der Umwelt, insbesondere auch von Gewassern, fallen sowohl bei der

Produktion als auch bei der Entsorgung - sei es durch Verbrennung, Recycling oder Deponie-



c SCS e
Hohmeyer | Partner

rung - von Plastikverpackungen hohe Mengen an Treibhausgasen an, die durch einen weitge-
henden Verzicht auf Einwegverpackungen vermieden werden kénnten.

Ein erster Schritt bestand flir die Familie Delaperriere darin, das eigene Konsumverhalten zu
hinterfragen und auf unnétige Einkaufe und Anschaffungen zu verzichten. Dies sparte der Fa-
milie nicht nur Geld sondern fiihrte auch zu deutlich Gbersichtlicheren und aufgerdumten
Wohnbereichen, beispielsweise in Kiiche und Bad. Ein weiterer Aspekt bei der Millvermeidung
besteht fiir die Familie darin, nicht mehr genutzte Dinge nicht wegzuwerfen, sondern weiter-

zugeben bzw. -verkaufen.
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Abbildung 2: Auswirkungen eines Meeresspiegelanstiegs von 7 Metern auf den Kiistenverlauf in Kiel und Umge-
bung (Quelle: www.geology.com/sea-level-rise)

3. Grundlagen

3.1. Strom und Warme

Ein GroRBteil der weltweit erzeugten Treibhausgase geht auf die Produktion von Strom und
Warme zuriick. Diese beiden Posten stellen zusammen auch den Hauptanteil beim Energiever-
brauch in den Kieler Haushalten dar. In Abbildung 3 ist der Energieverbrauch eines durch-
schnittlichen Kieler Haushaltes im Jahr 2014 dargestellt. Ein Haushalt in Kiel wird im Mittel
von 1,72 Personen bewohnt. Den groBten Teil des Energieverbrauchs in den Kieler Haushalten

nimmt demnach die Warme ein, also die Nutzung von Heizung und Warmwasser.


http://www.geology.com/sea-level-rise
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Abbildung 3: Aufteilung des durchschnittlichen Energieverbrauchs pro Haushalt in Kiel im Jahr 2014

Der hohe Anteil des Warmeverbrauchs ist mit dem hohen Energieaufwand zu erklaren, der fir
die Beheizung der Wohngebaude - insbesondere im Fall von Gebauden, die nicht energetisch
optimiert wurden - und fir die Erwdarmung des Brauchwassers bendétigt wird. Im Bereich des
Stromverbrauchs ist neben den hohen Endverbrauchen fiir Beleuchtung und Kiihlgerate in den
letzten Jahren ein deutlicher Anstieg beim Energiebedarf fiir Computer und mobile Kommuni-
kationsgerate zu verzeichnen. So hélt der Bereich IT beim Stromverbrauch eines privaten

Haushaltes im Mittel einen Anteil von 16 Prozent.
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Abbildung 4: Aufteilung der durchschnittlichen Energiekosten pro Haushalt in Kiel im Jahr 2014

Der groRte Anreiz, Energie zu sparen ist sicherlich finanzieller Natur. In Abbildung 4 sind die

mittleren Energiekosten pro Haushalt fir das Jahr 2014 in der Landeshauptstadt Kiel darge-
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stellt. Hierbei nehmen die Stromkosten einen dhnlich hohen Wert wie der Kraftstoffverbrauch

der privaten Pkw (Individualverkehr) ein.

3.2. Erndhrung und nachhaltiger Konsum

Bei einer Themensammlung unter den Kieler*innen im Rahmen der Auftaktveranstaltung zum
»,Masterplan 100 % Klimaschutz“ wurden die Punkte Konsum und Erndhrung als wichtige The-
men genannt, die im Rahmen der Konzepterstellung Berlcksichtigung finden sollten. Diese
beiden Bereiche werden haufig eher mit Gesundheit und Lebensqualitat in Verbindung ge-
bracht, allerdings spielen sie auch eine grof3e Rolle bei der Erzeugung von Treibhausgasemissi-
onen.

Die Auswirkungen des Konsumverhaltens lassen sich recht gut (iber das resultierende Abfall-
aufkommen veranschaulichen, da zum einen die meisten Produkte in einer Einwegverpackung
verkauft werden, zum anderen bei der Anschaffung bestimmter Warengruppen wie Bekleidung
und Elektrogeraten die ersetzten Dinge haufig liber den Abfall entsorgt werden. Das Abfallauf-
kommen nach Stoffgruppen fiir Kiel im Jahr 2014 ist in Abbildung 5 dargestellt. Das Gesamt-
aufkommen eingesammelter Abfalle belauft sich dabei auf 99 509 t, dies ergibt einen jahrlichen
Betrag von 409,2 kg pro Kopf (Statistikamt Nord 2015). Damit liegt die Stadt Kiel unter dem
bundesweiten Durchschnitt von 462 kg pro Kopf im Jahr 2014 (Destatis 2016).

Elektrogerite
1740

organische
Abfille
16 082

Haus-und
Sperrmiill
51140

Abbildung 5: Von der 6ffentlichen Miillabfuhr eingesammelte Abfille in Kiel 2014, Angaben in Tonnen
(nach Statistikamt Nord 2015).

Neben den Emissionen, welche durch den Energieaufwand bei der Erzeugung der Waren und
der Verpackungen anfallen, werden auch bei der Entsorgung von Abféllen betrichtliche Men-
gen an Treibhausgasen freigesetzt. Die hauptsachliche Entsorgung von Siedlungsabfallen er-
folgt meist Uber die Verbrennung im Millheizkraftwerk. Wahrend die Energieerzeugung bei

der thermischen Verwertung eine wichtige Rolle bei der Substitution fossiler Energietrager
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spielt, wirken sich die entstehenden Treibhausgasemissionen gleichwohl auf den lokalen Treib-
hausgasausstof3 aus.

Im Erndhrungssektor werden hohe Mengen an Treibhausgasen durch die landwirtschaftliche
Produktion der Lebensmittel freigesetzt. Dies erfolgt durch den Energieverbrauch beim Ein-
satz von Maschinen, der Behandlung und Lagerung der Ernteprodukte sowie auch durch die
Freisetzung von Kohlenstoff- und Stickstoffverbindungen bei der Bodenbearbeitung. Bei der
Erzeugung tierischer Produkte kommen noch die Emissionen aus der Tierhaltung (Futtermit-
telerzeugung, Stallheizung und -beleuchtung, Verdauungs- und Exkrement-Ausgasungen) hin-
zu. Die Klimabilanz, also die Mengen an Treibhausgasen, die bei der Produktion einer bestimm-
ten Produktmenge erzeugt werden, sind in Abbildung 6 fiir verschiedene Lebensmittel aufge-
zeigt. Insbesondere Rindfleisch und Milchprodukte besitzen eine sehr schlechte Klimabilanz.
Zum einen werden fiir die Aufzucht von Rindern grof3e Mengen an Futtermitteln benétigt, zum
anderen erzeugen Kiihe bei der Verdauung von Pflanzenfasern hohe Mengen an Methan, wel-
ches ein etwa 25-fach starkeres Treibhausgas als Kohlendioxid ist. Da der Fettgehalt von
Milchprodukten auf die Menge an benétigter Milch hinweist (mit Ausnahme von Magermilch-

produkten), geht ein hoher Fettgehalt in der Regel mit einer schlechteren Klimabilanz einher.

Butter Kase
23700 : 8 500

Rindfleisch Reis
13 300 4130

Schwein 2 Tomaten
3250 340

Milch Kartoffeln
940 L 200

Abbildung 6: Klimabilanz ausgewihlter Lebensmittel (CO,-Aquivalente in g/kg Produkt) (nach BMUB 2017).

3.3.Klimaschutz in der Nachbarschaft

Klimaschutz und Nachhaltigkeit wird unter anderem durch ein vermehrtes Teilen und Tau-
schen erreicht, da hierdurch weniger konsumiert bzw. produziert und weggeworfen werden
muss. Die Bereitschaft mit anderen zu teilen ist umso héher, je besser sich die Menschen ge-
genseitig kennen und je kirzer die Wege sind. Die Nachbarschaft ist daher der ideale Ort, um
Nachhaltigkeit auf lokaler Ebene zu leben. Zudem tragen nachbarschaftliche Initiativen zum

Klimaschutz vor Ort bei, indem sie konkrete und auf das Quartier angepasste Ideen bieten.
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Durch gemeinsames Gartnern, Reparaturhilfen und Straenfeste werden der Zusammenhalt

und die Kommunikation gestarkt.

. Annahme aufgrund zwischen-
menschlicher Kommunikation

Annahme aufgrund der
Massenmedien

pm

Nichtkumulative Anzahl an Adoptions

Zeit ———>

Abbildung 7: Verbreitung von Innovationen. Zwischenmenschliche Kommunikation vs. Massenmedien
(Hohmeyer et al. 2011).

Uber die nachbarschaftliche Gemeinschaft kénnen auch Personen erreicht und fiir die Themen
Energiesparen, Klimaschutz und Nachhaltigkeit begeistert werden, die sich bisher noch nicht
mit dieser Thematik auseinander gesetzt haben (s. Abbildung 7). Zur Férderung von Klima-
schutzprojekten auf Nachbarschaftsebene wurde im Jahr 2016 vom Bundesministerium fir
Umwelt, Naturschutz, Bau und Reaktorsicherheit der Forderaufruf ,Kurze Wege fiir den Kli-
maschutz” gestartet. Im Zentrum standen dabei gemeinschaftliche Aktivitaten aus verschiede-
nen Lebensbereichen wie Wohnen, Mobilitdt und Energieverbrauch. Die Neuauflage der For-

derung in diesem Jahr ist wahrscheinlich.

3.4. Nachhaltige Freizeitgestaltung

Die Freizeitgestaltung bietet viele Moglichkeiten, zum Klimaschutz beizutragen, z.B. durch
ehrenamtliches Engagement, Vereinsmitgliedschaften, den Anbau von Lebensmitteln im eige-
nen Garten und den Bau bzw. der Reparatur verschiedenster Dinge. Ein weiterer Aspekt der
nachhaltigen Freizeitgestaltung ist der Klimaschutz auf Reisen. Gerade bei Fernreisen spielt
hier die Wahl des Verkehrsmittels eine groRe Rolle. So werden fiir die Strecke Hamburg -
Miinchen bei einer Fahrt mit der Bahn etwa 6 kg CO, pro Person emittiert. Bei einer Fahrt mit
dem Pkw auf der gleichen Strecke belaufen sich die Emissionen dagegen auf insgesamt 123 kg
CO, pro Person.

Zur Forderung eines umwelt- und klimafreundlichen Tourismus wurde im Jahr 2001 auf Initia-
tive des Bundesumweltministeriums das Viabono-Zertifikat als Giitenachweis fiir die Katego-
rien Hotellerie, Restaurant und Jugendunterkiinfte geschaffen. Die Zertifizierung stlitzt sich
dabei auf die Bereiche Wasser, Abfall, Energie und Klima sowie Lebensmittel. Das Viabono-
Zertifikat wird mittlerweile von einem Tragerverein gehalten, dem unter anderem der BUND,
NABU, das Deutsche Jugendherbergswerk und der Deutsche Hotel- und Gaststattenverband
(DEHOGA) angehoren.

10
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4. Arbeitsgruppen

Die Kieler*innen haben die Moglichkeit Ihre Ideen und Anregungen in einer von sechs Arbeits-
gruppen zu den Themen Energieberatung, Energiesparhelfer, Konsum, Erndhrung, Nachbar-
schaft und Freizeitgestaltung einzubringen. In der einstiindigen Arbeitsgruppenphase sollen
Uber das jeweilige Thema diskutiert, innovative ldeen erarbeitet sowie auf Hemmnisse und
Losungsvorschlage hingewiesen werden. Die Ergebnisse werden im Anschluss an eine Pause

allen Teilnehmer*innen prasentiert.

4.1. Arbeitsgruppe ,Klimaschutz in den eigenen vier Wanden*

Das Ziel dieser Arbeitsgruppe ist es, MaBnahmen und Projekte zu identifizieren, durch die die
Kieler*innen informiert und motiviert werden kdénnen, in den eigenen vier Wanden Strom und
Warme einzusparen. Dabei werden Mieter*innen- und Eigentlimer*innen-Haushalte gleicher-
maRen betrachtet. Aufgrund der hohen Teilnehmer*innenzahl wird die Arbeitsgruppe unter-
teilt. Ein Thementisch widmet sich dabei dem Aspekt der Beratung und Informationsangebote.
Ein weiterer Thementisch diskutiert die mogliche Unterstitzungswirkung von technischen

Energiespargeraten zur Steigerung der Energieeffizienz in den eigenen vier Wanden.

4.1.1. Beratungsangebote
In der Gruppe werden die folgenden Schwerpunkte von MalBnahmen und Projekten herausge-
arbeitet, die im Folgenden ndher beschrieben werden:

e Feedback zum Energieverbrauch bereitstellen und Vergleichsmdéglichkeiten schaffen

e |m Alltag einfach zugangliche Informationsmoglichkeiten schaffen

¢ Sensibilisierung von Kindern und Jugendlichen

Feedback und Vergleichsmoglichkeiten

Ein direktes und unmittelbares Verbrauchsfeedback zum momentanen Energieverbrauch oder
zum Energieverbrauch in der vergangenen Woche bzw. im vergangenen Monat wird durch die
Teilnehmer*innen als sehr wichtig eingeschitzt. Die Energiekostenabrechnung des Energie-
versorgers, die derzeit nur jahrlich ausgegeben wird, reicht als Feedback bei weitem nicht aus.
Eine Idee fiir ein direktes Feedback ist die einer Stromampel. Wenn der momentane Stromver-
brauch in der Wohnung oder im Haus Uiber einen vorab definierten Wert steigt, springt die
Ampel von griin auf gelb oder rot. Die Nutzer*innen kénnen dadurch ein besseres Gesplr flir
die Verbrauchswerte von einzelnen Geraten bekommen. Es ist allerdings noch nicht bekannt,
dass ein derartiges Gerat auf dem Markt existiert.

Kampagnen wie etwa ,Stromabwarts“ (www.stromabwaérts.de) der Gesellschaft flir Energie
und Klimaschutz Schleswig-Holstein (EKSH), in deren Rahmen eine Méglichkeit zur monatli-

chen Eingabe des Stromverbrauchs gegeben wird und eine Auswertung des erreichten Verlaufs
11
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des Energieverbrauchs erfolgt, stellen hier geeignete Ansatze dar. Es ist zu erwarten, dass mit
neuen technologischen Méglichkeiten (wie z.B. Smart-Metern mit einer online Datenausgabe)
das Verbrauchsfeedback flir mehr Haushalte live, detailliert und einfach zuganglich zur Verfi-
gung gestellt werden kann.

Auch der Aspekt der Vergleichbarkeit wird in der Gruppe besonders hervorgehoben. Zur Ver-
gleichbarkeit des Warmeverbrauchs mit dem lokalen Durchschnitt oder mit anderen geeigne-
ten VergleichsgréRen wurde in der Landeshauptstadt Kiel in der Vergangenheit schon mehr-

fach ein Heizspiegel veroffentlicht (siehe http://www.heizspiegel.de/heizspiegel/kommunaler-

heizspiegel/kiel/). Die Neuauflage einer derartigen Vergleichsmoglichkeit konnte mehr Kie-

ler*innen fur die Hohe ihres Heizenergieverbrauchs sensibilisieren und kdnnte ebenfalls mit
der Information Gber Beratungsangebote zum Energiesparen verbunden werden.

Im Zuge des Feedbacks zum Energieverbrauch und bei gleichzeitiger Schaffung von Ver-
gleichsmoglichkeiten koénnten auch Informationen darlber zur Verfligung gestellt werden,
welcher Nutzen abseits des Beitrags zum Klimaschutz fiir die Bewohner*innen entsteht: Es
kénnte dargestellt werden, welche Energiekosteneinsparung im betrachteten Zeitraum er-
reicht wurde und was weiterhin eingespart werden kénnte, sollte das energiesparende Verhal-

ten fortgefiihrt werden.

Einfach zugangliche Informationen

Da viele Kieler*innen im Alltag sehr wenig Zeit haben, sich mit Beratungsangeboten zur Redu-
zierung des Energieverbrauchs zu beschiftigen und das Thema Energieeffizienz im Vergleich
mit anderen moglichen Interessensgebieten in der Freizeit nicht unbedingt an erster Stelle
steht, sollten die Informationen zu den Handlungsmoglichkeiten sehr leicht zugdnglich ge-
macht werden und sehr verstandlich sein. In diesem Kontext werden durch die Teilneh-
mer*innen verschiedene Vorschlage gemacht:

e Es sollte durch eine unabhingige Stelle eine Ubersicht der bestehenden Beratungsan-
gebote im Themenfeld Reduzierung des Strom- und Warmeverbrauchs geschaffen
werden. Fiir jedes Anliegen oder Interessensgebiet sollten dabei die jeweils bestehen-
den Beratungsangebote (wie etwa die Energieberatung der Verbraucherzentrale) zu-
geordnet sein.

e Informationen zum Energiesparen in den eigenen vier Wanden kénnten per Postwurf-
sendung an die Haushalte gegeben werden. In diesen kdnnten Beispiele aufgezeigt
werden, die einfach nachzumachen sind und nicht viel Geld in der Umsetzung kosten.
Eine solche Informationsoffensive kdnnte kombiniert werden mit einem Wettbewerb
(z.B. mit den Disziplinen héchste Energieeinsparung oder beste Praxisidee zur Reduzie-

rung des Warmeverbrauchs).
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e Interessierte Kieler*innen kdnnten im Rahmen von Energiesparpartys oder Energiebe-
raterpartys im Bekannten- und Freundeskreis direkt und persénlich angesprochen und
informiert werden. Die Energieberatung findet als soziales Event in einer Wohnung o-
der einem Haus der zu beratenden Personen statt und kénnte verschiedene Informati-
onen und praktische MaBnahmenbeispiele umfassen wie etwa die Installation von pro-
grammierbaren Thermostatventilen, die durch eine*n Energieberater*in vorgestellt
werden. Ein mogliches Vorbild fiir derartige Formate sind die Energieberaterpartys, die

in  Nordfriesland durchgefiihrt wurden (siehe http://www.nf-palette.de/lokales/

lokale-redaktion/news-anzeigen/energieberater-partys.html)

e Als ein weiteres Beispiel fiir einfach zugangliche Informationen wird die temporére o-
der dauerhafte Einrichtung eines Klimaparcours in der Innenstadt der Landeshaupt-
stadt Kiel genannt. Ein derartiger Parcours kdnnte verschiedene Stationen mit Experi-
mentiermoglichkeiten (z.B. Ergometer zur Stromerzeugung) und Informationsbaustei-
nen umfassen. Darliber hinaus ist er flr jedermann zuginglich und im Stadtbild sehr
prasent und wirde zusatzlich die Intention der Landeshauptstadt Kiel im Rahmen des

Projekts ,Masterplan 100 % Klimaschutz“ sichtbar machen.

Kinder/Jugendliche sensibilisieren

Kinder und Jugendliche stellen eine wichtige Zielgruppe fiir Informationen und Anreize zum
Energiesparen dar. Sie kbnnen in ihren Familien eine gute Vorbildwirkung haben und ihre El-
tern und Geschwister fiir das Thema Energieeffizienz sensibilisieren. Darlber hinaus sind sie
die Mieter*innen und Eigentimer*innen der Zukunft. Aus diesem Grund wird durch die Teil-
nehmer*innen angeregt, dass Kinder und Jugendliche im Rahmen der schulischen Ausbildung
mehr flir das Energiesparen sensibilisiert und motiviert werden. In der Landeshauptstadt Kiel
bestand bereits das Projekt ,Fifty-Fifty“, in dem mit Schulen und Kindertagesstatten fiir ein
energiesparendes Verhalten der Kinder und Jugendlichen zusammengearbeitet wurde. Im
Moment lduft das Nachfolgeprogramm ,Kieler Schulen sparen Energie“, welches als Pramien-

modell von Schiiler*innen entwickelte Projekte foérdert (siehe https://www.kiel.de/leben/

umwelt/klimaschutz/angebote fuer schulen/index.php). Es wird angeregt, derartige Projekte

in jedem Fall fortzufihren.

4.1.2. Energiesparhelfer
Die Gruppe, die sich schwerpunktmaRig mit technischen Gerdten zum Energiesparen (,Ener-
giesparhelfer”) beschaftigt, bringt folgende Aspekte in die Diskussion ein:

e Feedback / Visualisierung des Energieverbrauch

e Faszination und Technikbegeisterung wecken
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e Modellgebiude schaffen

e Energiesparen in anderen Kontexten kommunizieren
Generell kann festgehalten werden, dass technische ,Energiesparhelfer” fiir eine bestimmte
Zielgruppe gut geeignet und wirksam sind. Bei einem ausreichenden Interesse an Technik und
einer Offenheit gegeniiber neuen Technologien kdnnen diese Geréate (wie etwa programmier-
bare Thermostatventile oder neuartige Smart-Meter) den Zielgruppen einen hohen Zusatznut-
zen bieten. Personen, die keine grof3e Technikaffinitat haben, werden hingegen eine hohe Zu-

gangshiirde zum Einsatz dieser ,Energiesparhelfer” haben.

Feedback / Visualisierung des Energieverbrauchs
Auch fir diese Gruppe, spielt die Visualisierung und das Verbrauchsfeedback eine groRe Rolle.
Die Ergebnisse der Diskussion decken sich mit den in der Gruppe ,Beratungsangebote” disku-

tierten Aspekten.

Faszination und Technikbegeisterung wecken

Durch neuartige Technologien, die zur Reduzierung des Energieverbrauchs in Haushalten zum
Einsatz kommen koénnen, kann fir die technikaffinen Zielgruppen einfach Faszination und
Technikbegeisterung geweckt werden. Die Heizung im eigenen Esszimmer von unterwegs per
Smartphone steuern zu kénnen oder den derzeitigen Stromverbrauch live auf das Smartphone
Ubertragen zu bekommen und dariiber hinaus die Aufteilung des Stromverbrauchs auf ver-
schiedene Haushaltsgerate verfolgen zu kénnen - beides sind Moglichkeiten, die vor einigen
Jahren noch nicht zur Verfligung standen. Gerade bei jiingeren Menschen kénnen diese neuen
Moglichkeiten eine grof3e Faszination wecken und einen Ehrgeiz in Sachen Energiesparen er-
zeugen. Es sollten Moglichkeiten und Projekte gepriift und entwickelt werden, wie diese Faszi-
nation auf eine grof3e Zahl von technikaffinen Kieler*innen tbertragen werden kann. Ein Bei-
spiel fir diesen Aspekt, der in der Arbeitsgruppe genannt wird, ist der Verleih von Warmebild-
kameras an Gebidudeeigentimer*innen: Nach einer Einfihrung durch Sachverstandige in die
Handhabung und die physikalischen Hintergriinde der Thermographie kdnnten die Gebiudeei-
gentiimer*innen damit selbststandig die Gebaudehiille und auch den Innenraum ihres Gebau-

des auf Warmebriicken oder unzureichend geddmmte Gebaudebauteile untersuchen.

Modellgebiude schaffen

Um darzustellen, welche verschiedenen technischen Maéglichkeiten heute bereits zur Reduzie-
rung des Energieverbrauchs im Haushalt bestehen und um deren Handhabung und Auswirkung
in einem haushaltsidhnlichen Kontext ausprobieren zu kénnen, sollte die Errichtung eines Mo-

dellgebiudes in der Landeshauptstadt Kiel in Erwdgung gezogen werden. Das Modellhaus
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kénnte mit den neuesten Technologien zum Verbrauchsfeedback, zur Steuerung des Strom-
und Warmeverbrauchs und mit energieeffizienter Beleuchtungstechnik und Haushaltsgeraten
ausgestattet sein. Der Schwerpunkt der Ausstellung sollte dabei auf Technologien liegen, die
nicht viel kosten (,geringinvestive MaBnahmen*) aber dennoch eine hohe Energieeinsparung

versprechen.

Energiesparen in anderen Kontexten kommunizieren

Die Teilnehmer*innen stellen fest, dass auf das Thema Energiesparen im Haushalt abseits von
den besonders technikaffinen Zielgruppen nur sehr schwer aufmerksam gemacht werden kann,
da fur viele Kieler*innen von diesem Thema keine groBe Faszination ausgeht. Aus diesem
Grund wird Uberlegt, wie Informationen und gute Beispiele dennoch gut kommuniziert und
transportiert werden kénnen. Es ist der Vorschlag der Teilnehmer*innen, dass Wege gefunden
werden sollten, wie die Mdéglichkeiten zum Strom- und Warmesparen im Kontext anderer
Themengebieten bericksichtigt werden kénnen. Ein Beispiel hierfiir waren Kurse der Volks-
hochschule z.B. ein Kochkurs oder ein Computerkurs fiir Senioren, in deren Rahmen wichtige
Aspekte des Energiesparens mit angesprochen werden. Im Zuge des Kochkurses kénnten wich-
tige Tipps zum energieeffizienten und damit kostensparenden Kochen gegeben werden (z.B.
Topfdeckel beriicksichtigen, Restwiarme der Herdplatte nutzen, Backofen auf Umluft nutzen,
etc.). Im Zuge eines Computerkurses fir Senioren kdnnte beispielsweise die Investition in eine
Photovoltaikanlage als Beispiel durchgerechnet werden (Wirtschaftlichkeits- und Amortisati-
onsberechnung). Auf diese Art und Weise konnten die Kieler*innen in einem anderen Kontext

mit den Themen Energieeffizienz und Klimaschutz in Verbindung gebracht werden.

4.2. Arbeitsgruppe ,Klimaschutz im Warenkorb und auf dem Tisch”

In dieser Arbeitsgruppe sollen Wege und Méglichkeiten erarbeitet werden, wie sich die Ernah-
rung und der alltagliche Konsum als zentrale Mal3stdbe fiir Lebensqualitat in Zeiten des Kli-
mawandels entwickeln sollten. Aufgrund des weit abgesteckten Themenfeldes und des zu er-
wartenden Interesses wird auch diese Arbeitsgruppe in zwei Untergruppen aufgeteilt. Die ers-
te Gruppe befasst sich dabei mit der Frage, wie es gelingen kann die Kielerinnen und Kieler zu
einem nachhaltigen Konsum zu motivieren und welche Voraussetzungen hierfiir hilfreich sein
kénnen. Am zweiten Tisch sollen Ideen gesammelt werden, wie die Erndhrung klimafreundlich
gestaltet werden kann bzw. welche Maf3nahmen hierfiir notwendig waren und wie man weitere

Personen zu einem nachhaltigen Konsum von Lebensmitteln bewegen kann.
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4.2.1. Nachhaltiger Konsum

Direkt aufbauend auf den Vortrag von Marie und Marc Delaperriere werden Wege nachhalti-
ger Einkaufsmoglichkeiten diskutiert. Insbesondere die Offentlichkeitsarbeit und Information
moglichst vieler Kieler*innen steht im Vordergrund, ebenso wie die nachhaltige Organisation
grof3er Veranstaltungen wie beispielsweise der Kieler Woche. Darliber hinaus wurde die
nachhaltige Angebotsgestaltung der Innenstadt als Anlaufpunkt vieler Kielerinnen und Kieler
als wichtiger Aspekt genannt. Nachhaltiger Konsum muss sichtbar und einfach zuganglich sein.
Die Frage ,Wie ernst nimmt die Stadt den Masterplan 100 % Klimaschutz* war eine Anmer-
kung einer Teilnehmerin, die sehr deutlich macht, wie wichtig die Vorbildfunktion der Stadt-
verwaltung und die Identifikation der Verwaltungsspitze mit der Zielsetzung der Klimaschutz-

ziele des Masterplanprozesses ist.

Offentlichkeitsarbeit

Ein Hauptproblem bei der Etablierung eines nachhaltigen Konsumverhaltens sehen die Teil-
nehmer*innen in der mangelnden Aufklarung breiter Teile der Gesellschaft. Es besteht sowohl
ein Bewusstseins- als auch ein Informationsdefizit z.B. zu Entsorgungsmoglichkeiten. Hier
konnte die Landeshauptstadt Kiel Giber Flyer und den Internetauftritt entgegenwirken. Der
Slogan kénnte dabei ,Kiel - natirlich, nachhaltig, innovativ* lauten. Um mdglichst viele Kie-
ler*innen mit ins Boot zu holen, wird auch die Einbindung der Kieler Nachrichten angeregt. In
dieser kénnte in einer regelmaBigen Rubrik zur Nachhaltigkeit - vorgeschlagen wird der Titel
,die griine Seite“ oder ,griines Blatt“ - (iber entsprechende Projekte und Initiativen informiert
werden. Auch an prominenten und vielbesuchten Orten wie der Holstenstral3e sollten geeigne-

te Prasentationen stattfinden.

Ratgeber

Die finanziellen Vorteile, die ein gemaBigter und nachhaltiger Konsum bietet, sind vielen Men-
schen haufig nicht bekannt. Gleiches gilt auch fiir die Standorte und Adressen entsprechender
Geschafte. Daher wird die Erstellung eines Einkaufsratgebers als Idee vorgeschlagen. In diesem
sollten Kieler Adressen gesammelt werden, die die Méglichkeit zu einem nachhaltigen Konsum
bieten. Um die Adressen zu erhalten, miissten Fragebdgen an zutreffende Geschafte verteilt
werden, damit diese eine Selbstauskunft abgeben kdnnen. Wichtig ist hierbei die Erreichung
verschiedenster Zielgruppen. Unter anderem wurde angeregt solche Ratgeber beispielsweise
beim Sozialamt auszulegen, um auf mogliche Sharing- oder Secondhandangebote hinzuweisen,
aber auch beim Einwohnermeldeamt, um neuen Kielerinnen und Kielern eine Méglichkeit zu

bieten, sich Giber das Angebot zum nachhaltigen Konsum zu informieren.

16



SCS
Hohmeyer | Partner

Leuchtturmprojekte

Um nachhaltige Initiativen und Einkaufsmaéglichkeiten popularer zu machen, bedarf es sichtba-
rer Leuchtturmprojekte, die mit gutem Beispiel vorangehen und deutlich machen, dass eine
nachhaltige Lebensweise lohnenswert ist und viele Vorteile bietet. Beispiele sind hierbei diver-
se Projekte der ,Alten Mu"“ sowie der ,Muddi Markt“, der sich u.a. auf der Kieler Woche prasen-
tiert. Diese Projekte kénnten von der Stadt geférdert und protegiert werden. Auch die Kieler
Hochschulen sollten dabei mit einbezogen werden. Zudem kénnte ein Wettbewerb fir nach-
haltige Projekte von der Stadt ausgeschrieben werden. Die Auszeichnung ,nachhaltiges Pro-

jekt“ kdonnte als eine Art Glitesiegel vergeben werden.

Veranstaltungsmanagement

GrofBveranstaltungen stehen im besonderen Mal3e fiir Konsum und bieten eine gute Moéglich-
keit viele Menschen aus unterschiedlichsten Zielgruppen zu erreichen. Allen voran die Kieler
Woche kénnte hier ein Zeichen setzen, indem die Thematik der Nachhaltigkeit in das offizielle
Programm aufgenommen wird. Eine nachhaltige Kieler Woche wiirde nicht nur das positive
Image der Stadt vergréRern und die Vorbildfunktion der Stadt bei der Erreichung der Kili-
maneutralitat signalisieren, sondern auch eine extrem starke Multiplikatorenrolle iberneh-
men. Vorschldge fir eine nachhaltige Gestaltung sind ein Pfandriickgabesystem mit ,Kieler-
Woche-Becher®, ein Konzept zur Sammlung von Flaschen, ein Filmwettbewerb zum Thema

Nachhaltigkeit und eine Plattform fiir die Vorstellung innovativer Projekte.

4.2.2. Nachhaltige Erndhrung
Das Thema Erndhrung umfasst eine Vielzahl an Bereichen, von der Nahrungsmittelproduktion
Uber den Vertrieb bis zur Gestaltung des eigenen Speiseplans. Auch die padagogische Beschif-

tigung mit der Erndhrung und die Abfallproblematik werden thematisiert.

Herkunft

Die Gruppe ist sich zunachst einig, dass der Fleischkonsum in der Gesellschaft nach wie vor zu
hoch ist. Gerade unter dem Gesichtspunkt der schlechten Klimabilanz sollte bei einer nachhal-
tigen und klimafreundlichen Erndhrungsgestaltung in vermehrtem Mafe auf Fleisch verzichtet
werden. Besonders in 6ffentlichen Kantinen werden haufig keine verniinftigen Alternativen zu
Fleischgerichten angeboten; vegetarische Gerichte gelten nicht selten lediglich als Beilagen
oder minderwertiger Ersatz. Hier sehen die Teilnehmer*innen vor allem die Stadt in der Pflicht,
diein dieser Hinsicht eine Vorbildfunktion einnehmen musste.

Dabei sollte der Fleischkonsum nicht generell ,von oben“ eingeschrankt werden, vielmehr
mussten gute, schmackhafte und originelle vegetarische Alternativen auf den Speiseplan ge-

nommen werden. Im gleichen Mafe sollte auch auf die Herkunft der Lebensmittel geachtet
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werden. Um die hohen Energieverbrauche bei Transport und Lagerung zu senken, sollte mehr
auf regionale und saisonale Produkte geachtet werden. Auch hierbei ist eine Vorbildfunktion
der 6ffentlichen Einrichtungen sinnvoll und wiinschenswert. Zudem sollten die regionalen Ab-
satzmarkte geférdert werden. Hierunter fallen insbesondere auch die Wochenmarkte, die nach
Meinung der Gruppe besser geférdert werden mussten. So sind in einigen Kieler Stadtteilen,
z.B. auf dem Ostufer in Dietrichsdorf, Wochenmarkte mittlerweile eingestellt worden. Weitere
Moglichkeiten, die regionale Vermarktung zu férdern, liegen in der Starkung solidarischer
Landwirtschaft oder Konzepten wie ,Food Assembly“, bei welchem Landwirte und Verbrau-
cher direkt in Kontakt treten kénnen. Bei Produkten, die nicht regional erzeugt werden kon-
nen, z.B. Kaffee, sollten stadtische Einrichtungen nach Meinung der Teilnehmer*innen auf fair
gehandelte Waren achten, da Lebensmittel, welche unter sozial fairen Bedingungen produziert
werden, in der Regel auch umweltschonenderen Standards unterliegen. Dies wird von der
Stadt Kiel durch den ausschlie3lichen Einkauf von fair gehandeltem Tee und Kaffee bereits
umgesetzt. So tragt die Landeshauptstadt seit 2013 den Titel einer ,Fairtrade-Stadt” (s. auch
https://kiel.de/wirtschaft/fairtradestadt kiel/index.php).

Bildung

Ein weiteres Themenfeld, welches die Teilnehmer*innen beschaftigt, ist die Investition in
Kommunikation und Bildung. Gerade im Erndhrungssektor herrscht viel Unwissen (iber Anbau,
Herkunft, Verarbeitung und Inhaltsstoffe von Lebensmitteln. Eine vorgeschlagene Kennzeich-
nung saisonaler Produkte ware bei entsprechender Kenntnis in breiten Teilen der Gesellschaft
dann gar nicht zwingend notwendig. Auch die in der Politik bereits 6fters diskutierte Lebens-
mittelampel (mit griin = gesund, rot = ungesund) wird vorgeschlagen, von einigen Teilneh-
mer*innen aber auch kritisch gesehen. Vielmehr misste eine grundsatzliche Wissensvermitt-
lung bereits in der Schule stattfinden. Dabei muss nicht unbedingt ein neues Schulfach geschaf-
fen werden, der Unterricht kann auch im Rahmen von Projekten und Arbeitsgemeinschaften
erfolgen. Voraussetzung ist, dass die Lehrkrafte entsprechend fortgebildet werden. Auch (iber
einen Kochunterricht an Schulen wird diskutiert - inklusive eines Schulgartens, so dass die
Schiler*innen den gesamten Weg eines Lebensmittelproduktes nachvollziehen kénnen. Die
Zustandigkeiten liegen hier allerdings eher beim Land. Auf kommunaler Ebene sollte aber auch
die Stadt Kiel die Bildung und Kommunikationsarbeit zum Thema Nachhaltigkeit und Erndh-
rung finanziell férdern. Vorgeschlagen wird z.B. eine Vortragsreihe mit anerkannten Person-
lichkeiten und Kéch*innen oder ein Gewinnspiel. Als Vorbild wird die belgische Stadt Gent ge-
nannt, in der es gelungen ist, mit einer breit angelegten Informationskampagne einen allgemein

akzeptierten ,vegetarischen Donnerstag” zu schaffen.
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Abfall vermeiden

Auch die Abfallproblematik wird in der Arbeitsgruppe angesprochen. Zum einen werden zu
viele Lebensmittel, die noch essbar waren, weggeworfen, da sie ,optisch“ nicht den Anforde-
rungen genligen. Hier misste wiederum entsprechende Information und Kommunikation er-
folgen. Ein weiteres Abfallproblem, welches die Teilnehmer*innen beschéftigt, sind die in den
letzten Jahren stark gestiegenen Mengen an Einweg-Kaffeebechern. Als GegenmalBnahmen
wird die Nutzung wiederverwendbarer Behalter bzw. die Einfihrung eines Pfandsystems fiir
Kaffeebecher vorgeschlagen. Entsprechende Handlungsméglichkeiten wurden auf Initiative

der Ratsversammlung von Seiten der Stadt bereits geprift (Ratsinfo Kiel 2017).

Mitgestalten

Erndhrung ist ein komplexes und sensibles Thema, bei dem gerade in der politischen Diskussion
haufig der Vorwurf der Bevormundung zu Tage tritt. Auf der anderen Seite ist Erndhrung, wie
von einer Teilnehmerin erwahnt wird, ein Stlick Kultur. Um Erndhrungsfragen auf kommunaler
Ebene zu koordinieren und lokalen Gegebenheiten anzupassen, wird die Griindung eines Er-
nahrungsrates fir Kiel vorgeschlagen. In diesem waren Akteure aus den verschiedensten Be-
reichen vereint, um moglichst viele gesellschaftliche Schichten anzusprechen. Zu den Téatig-
keitsbereichen wiirden u.a. die Férderung regionaler Landwirtschaft, die Optimierung von Ge-
meinschaftsverpflegung und die Organisation 6ffentlicher Veranstaltungen zahlen. In Stadten
wie Koln oder Berlin existieren bereits solche Erndhrungsrate. Eine ausfiihrliche Beschreibung
ist zum Beispiel in einer Broschiire des Inkota-Netzwerkes zu finden (INKOTA 2015, online-
link: hier).

4.3. Arbeitsgruppe Nachhaltige Nachbarschaft
In dieser Arbeitsgruppe soll erarbeitet werden, mit welchen moglichen Aktivitaten der Klima-

schutz in der Nachbarschaft oder im Quartier unterschitzt werden kann.

Hindernisse

Zu Beginn stellen die Teilnehmer*innen der Arbeitsgruppe gemeinsam fest, dass es nach ihrer
Ansicht derzeit zu wenig Unterstlitzung und Hilfe innerhalb von Nachbarschaften gibt. Hierbei
werden einige Hindernisse identifiziert, die einen starkeren Austausch innerhalb einer Nach-
barschaft unterbinden. Hauptursache ist vor allem die Anonymitat innerhalb der Quartiere und
der dadurch entstehende fehlende persénliche Austausch. Dies hat zur Folge, dass in einer
Nachbarschaft auf der einen Seite Bedirfnisse von Bewohner*innen sowie auf der anderen
Seite Fahigkeiten von Bewohner*innen nicht bekannt sind. Weiterhin sind Mangel an Zeit und

Motivation bedeutende Hindernisse.
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MaBnahmen

Die Arbeitsgruppe diskutiert daraufhin, mit welchen MalBnahmen konkret diese Hindernisse
Uberwunden werden kénnen. Es wird gleich zu Beginn angemerkt, dass in Form einer Umfrage
im Quartier zu allererst festgestellt werden muss, was Kieler*innen ansprechen und motivieren
wirde; ferner, welche Wiinsche und Bediirfnisse vorhanden sind. Diese &ffentliche Umfrage
hatte eine positive Auswirkung auf die Sensibilisierung und Mobilisation von moéglichen Multi-
plikatoren. Es kdnnte eventuell sogar daraus ein Netzwerk entstehen, dass an das jeweilige
Quartier angepasst ist. Zur Verbesserung der nachbarschaftlichen Unterstiitzung, muss nach
Ansicht der Arbeitsgruppe die Kommunikation innerhalb des Quartiers entscheidend verbes-
sert werden. Eine Reihe von moglichen Malinahmen kdnnte dieses Ziel unterstiitzen. Die Or-
ganisation eines sogenannten ,StraBenfestes‘ bietet die Moglichkeit eines ungezwungenen
Austausches von Nachbar*innen. Zusatzlich kdnnten verschiedene Nachbarschaftsprojekte
auf dem StraBenfest bekannt gemacht werden und Vernetzung stattfinden.

Weiterhin kann ein statteilbezogener ,Raum“ oder ,Ort" die Kommunikation verbessern. Ein
Stadtteilbiiro mit festen Offnungszeiten und Betreuung kdnnte eine wichtige Stiitze darstellen.
AuBBerdem wird ein ,virtueller* Raum gewiinscht der, beispielsweise in Form einer Homepage
oder einer App, eine Austauschplattform bietet. Diese Initiativen konnte durch Flyer oder Bro-
schiiren in der jeweiligen Nachbarschaft beworben werden, um eine moglichst hohe Beteili-
gung zu erreichen. AuBerdem kénnten sie durch individuelle Logos vermarktet werden und auf
einer Stadtkarte (in Broschiiren und/oder im Internet) verortet werden.

Die Identifikation von Bewohner*innen mit einem Quartier, bietet die Méglichkeit, das Ge-
meinschaftsgefiihl zu verbessern. Es wird angeregt, dass durch Wettbewerbe zwischen den
Quartieren der Ansporn zur Nachbarschaftshilfe gesteigert werden kénnte. Eine Honorierung
der teilnehmenden Quartiere, beispielsweise in Form eines Sachpreises, wiirde weiterhin die

offentliche Aufmerksamkeit erhéhen.

Unterstiitzer

Die Umsetzung dieser MaBBnahmen ist abhangig von der Unterstiitzung verschiedener Akteu-
re. In der Arbeitsgruppe werden die folgenden Akteure identifiziert: Ortsbeirate, Vereine, (So-
zial-) Verbande und Institutionen. Die Ortsbeirate sind vor allem bei der méglichen Umsetzung
von StralRenfesten sowie auch bei der Einrichtung eines Raumes oder einer Ortlichkeit von

entscheidender Bedeutung.

Projekte
Abschliel3end werden Projekte oder Initiativen gesammelt, die bereits existieren oder die es

nach Kenntnisstand der Arbeitsgruppe noch nicht gibt.
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,Foodsharing: Dieses Projekt existiert bereits. Uber eine Internetplattform

(http://www.foodsharing-sh.de/) kénnen Uberschiissige Lebensmittel registriert und

anschlief3end kostenlos in der Nachbarschaft verteilt werden. Dadurch werden weniger
Lebensmittel verschwendet und die Teilnehmenden kénnen sich besser kennenlernen.
Dies hat auch einen positiven Einfluss auf den Klimaschutz.

Gemeinsam Gdrtnern: In Quartieren kann durch gemeinschaftliches Gartnern beispiels-
weise in Form eines ,Urban Gardening” Projektes der Austausch innerhalb der Nach-
barschaft gestarkt werden. AuBerdem konnen die Bewohner*innen eigenes Gemdise
klimaschonend produzieren. Eine Unterstiitzung der Stadt durch das Bereitstellen von
offentlichen Raumen ist wiinschenswert. Verschiedene bereits existierende Projekte

sind unter http://www.foerdegruen.de/urban-gardening-in-kiel/ zu finden.

,Give-Box": Ein offentlich zuganglicher geschiitzter Schrank dient als Sammel- und Aus-
tauschstelle fir Blicher und sonstige Gegenstande, die noch vollfunktionsfahig sind, je-
doch nicht mehr von dem Eigentiimer gebraucht werden. Das Entsorgen entfillt und
das Produkt kann ressourcenschonend erneut von einer anderen Person verwendet
werden. Der Bau einer Give-Box in Kiel ist schon langer in Planung, aber bisher noch
nicht realisiert worden.

Einkaufen fiir/mit Senior*innen: Senior*innen werden beim regelmaRigen Einkaufen un-
terstitzt indem gemeinsam die Einkdufe besorgt werden und nach Hause gebracht
werden.

Nachbarschaftshilfe: Eine Plattform kénnte Nachbarschaftshilfen registrieren und orga-
nisieren. In dieser Form kénnte Hilfe und Unterstiitzung im Alltag ohne Entgelt vermit-
telt werden.

Transportgemeinschaften: In der Nachbarschaft konnten Lastenrader, Anhanger gemein-
schaftlich benutzt werden und mdéglichst mit CarSharing (z.B. Stattauto) vernetzt wer-

den.

4.4. Arbeitsgruppe Nachhaltige Freizeitgestaltung

In dieser Arbeitsgruppe mochten die Teilnehmer*innen erarbeiten, mit welchen Maf3nahmen

auch die Freizeitgestaltung moglichst nachhaltig erfolgen kann. An erster Stelle wird dabei die

notwendige Herausbildung eines umfassenden Bewusstseins genannt - Klimaschutz und

Nachhaltigkeit sind keine Dinge, welche in der Freizeit einfach vergessen werden kénnen. Die

Stadt kann dabei helfen, durch Information und Gestaltung des 6ffentlichen Raumes zusatzli-

che Motivation zu liefern. Die von den Teilnehmer*innen genannten Anregungen in diesem

Bereich lassen sich in die Unterpunkte Sport, Mobilitdt und Gastgewerbe einteilen, bei letzte-

rem auch mit Hinblick auf den Tourismus in der Stadt.
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Sport

Das Treiben von Sport stellt in der Regel eine nachhaltige und dartber hinaus gesunde Form
der Freizeitgestaltung dar. Allerdings hat sich in den letzten Jahren viel Aktivitat in beheizte
Hallen und Fitnesscenter verlagert. Die klimafreundlichste Variante des Sports findet im
Freien statt. Um dies zu fordern, sollte die Stadt vermehrt Outdoor-Angebote bereitstellen. Zu
diesem Zweck sollten attraktive Lauf- und Rundwege inkl. Outdoorfitnessparcours aufgebaut
werden. Auch fiir Skate-Parks und weitere Bewegungsangebote sollten im 6ffentlichen Raum
ausreichende Bereiche zur Verfligung gestellt werden. Zur Férderung des Sports im Freien
muss neben der Zugéanglichkeit auch fiir eine ausreichende Vernetzung gesorgt werden. Da die
Mitgliederzahlen der Sportvereine sinken (Kieler Nachrichten 2014, Kahler/Schroder 2012),
missen neue Formen des Sportangebotes geschaffen werden. Als Beispiel wird das Projekt
Groundkeeper genannt, bei dem sich Sportbegeisterte tiber eine Plattform verabreden kénnen.
Von Seiten der Stadt sollte dies im Sportentwicklungsplan beriicksichtigt werden.

Weiterhin wird von den Teilnehmer*innen eine Tauschboérse bzw. ein Recyclingsystem fir
Sportbekleidung und -gerate angeregt. Da Kiel auch ein groBes Zentrum fiir den Wassersport
ist, sollten auch in diese Richtung Mdéglichkeiten ausgelotet werden. Mégliche Multiplikatoren

kénnten die Surfschulen sein.

Mobilitat

Die Erreichbarkeit stellt einen wichtigen Faktor in der Planung der Freizeitgestaltung dar. Im
glinstigsten Fall stehen ausreichend Angebote raumlich in der ndheren Umgebung zur Verfi-
gung. Ansonsten muss eine gute Erreichbarkeit mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln gewahrleistet
sein. Die Teilnehmer*innen weisen darauf hin, dass dabei auch Platz fir die Mitnahme bendétig-
ter Utensilien wie Surfbretter vorhanden sein sollte. Dies bietet Synergien mit anderen Ziel-
gruppen wie Familien und Senioren, die z.B. fir Kinderwagen und Rollatoren erhéhten Platz-
bedarf haben. Der erhéhte Platzbedarf sollte nicht flir erhéhte Preise sorgen.

Auch fur den Fahrradverkehr in der Freizeit muss die entsprechende Infrastruktur bereitge-
stellt werden. Insbesondere der Weg zum Strand, z.B. in Falckenstein, sollte von der Kieler In-
nenstadt gut mit dem Fahrrad erreichbar sein. Zudem sollten am Strand selbst ausreichend
Fahrradstinder vorhanden sein. Gleiches gilt im Ubrigen auch fiir die Kieler Schulen. In diesem
Zusammenhang wird auch Gber ein Belohnungssystem bei Verzicht auf motorisierten Verkehr
diskutiert, z.B. in Form eines Hausaufgabenerlasses.

Eine ausflihrlichere Beschéaftigung mit dem Thema Mobilitat wird in dem Workshop ,Klima-

freundliche Mobilitat“ am 26.01.2017 stattfinden.
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Tourismus und Gastgewerbe

Als Hafenstadt und Landeshauptstadt eines stark touristisch gepragten Bundeslandes spielt
der Fremdenverkehr in Kiel eine wichtige Rolle. Hier wird von den Teilnehmer*innen auch die
zunehmende Zahl an Kreuzfahrtschiffen genannt, die Kiel anlaufen. Diese sollten, wihrend sie
im Hafen liegen, die Moglichkeit haben, (iber Landstrom versorgt zu werden, um den Energie-
verbrauch und damit die Treibhausgasemissionen durch die Schiffsdieselmotoren zu senken.
Hier muss eine entsprechende Infrastruktur geschaffen werden.

An Land sollte fiir mehr nachhaltige Unterkiinfte und Hotels gesorgt werden. Dazu miissten die
Hotel- wie im Ubrigen auch Restaurantbetreiber aktiv angesprochen werden. MaBnahmen
waren z.B. die verstarkte Konzentration auf regionale Kiiche und eine splirbare Reduzierung
von Verpackungsmiill. Ein groBes Argernis ist fiir einige Teilnehmer*innen zudem der {ibermai-
Bige Einsatz von Heizstrahlern, bei denen der Nutzen in Relation zum Energieaufwand meist
eher gering ausfallt.

Ein weiteres flr die Stadt Kiel wichtiges Thema ist auch beim Tourismus die Kieler Woche.
Auch in dieser Arbeitsgruppe sind sich die Teilnehmer*innen einig, dass durch bestimmte Ziel-
vorgaben die Blihnen und Stinde nachhaltiger gestaltet werden miissten. Als positives Beispiel
wird der ,Muddi Markt“ genannt, bei dem statt auf Gewinnmaximierung und tGbermafigen

Konsum auf ein nachhaltiges und faires Volksfest und Miteinander gesetzt wird.

5. Ausblick

Zum Abschluss werden die Ergebnisse der insgesamt sechs Arbeitsgruppen von je einer Repra-
sentantin den Anwesenden in kurzer Form préasentiert. AnschlieBend haben alle Teilneh-
mer*innen noch die Moéglichkeit Gber eine Bepunktung auf einer Skala von 1 bis 10 anzugeben,
ob sie im Rahmen der Umsetzung des ,Masterplans 100 % Klimaschutz® in Kiel verstarkt aktiv
werden mochten oder sich eher nicht weiter engagieren méchten. Eine sehr deutliche Mehr-
heit tendiert dabei dazu, verstarkt aktiv werden zu wollen (s. Abbildung 14 im Anhang ,Wie
werden Sie sich weiter fir den Klimaschutz einsetzen?”).

Aus Zeitgriinden kann die urspriinglich fiir den Abschluss der Veranstaltung vorgesehene Dis-
kussion zur Umsetzungsstrategie und zur Strategie zur Verbreitung des Klimaschutzhandelns
nicht mehr stattfinden.

Mit den vorliegenden Arbeitsgruppenergebnissen liegt eine umfassende Grundlage fiir die wei-
tere Entwicklung der Kieler Klimaschutzstrategie und fiir die Ausarbeitung und Initiierung von
Klimaschutzprojekten in der Landeshauptstadt Kiel vor. Es wird deutlich, dass die Einbezie-
hung der Kieler*innen auch im Rahmen der Umsetzungsphase des ,Masterplans 100 % Klima-

schutz” fur alle Beteiligten sehr gewinnbringend und zielfiihrend sein kann.
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7. Anhang

Hier finden Sie eine komplette Auflistung aller gesammelten Ideen.

7.1. Arbeitsgruppe Klimaschutz Zuhause / Energiesparhelfer

Tabelle 1: MaBnahmen Energiesparhelfer

SCS
Hohmeyer

Partner

MaBnahme

Beschreibung

Umsetzung

Verantwortlich

Verleih von Warmebild-
kameras (auch fiir Innen-
raum)

Kampagne Energiever-
brauch erfahrbar machen

Verbrauchsfeedback,
Visualisierung

Smartmeter installieren

Fernablesbarer Ver-
brauch und Fernsteue-
rung von Geréaten

Kinder und Jugendliche
sensibilisieren

Erziehung, Faszination
wecken

Modellhaus fiir Kiel

Haushalte Gber Post
informieren

Karte mit Beispielen zur
Energie-einsparungin den
Haushalten verteilen mit
Wettbewerb

Verbraucherzentrale

Energiesparen subtil in
anderen Kontexten mit
kommunizieren

Kochkurs, Excel-Kurs,
Schulen, Theater (externe
Gruppe)

Heizungsenergie
einsparen

Austausch der Heizkor-
perfillung in LMP-
Flissigkeit der Gesamtan-
lage, Ersparnis 25% Ener-
giekosten

Wasserablauf durchspii-
len mit Klarwasser, Anla-
gen mit LMP auffiillen

Eigentimer oder
Vermieter

Auf den Zustand des
Heizungssystems achten

Positionierung der Mébel
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Abbildung 8: Arbeitsgruppe Klimaschutz Zuhause / Energiesparhelfer




7.2. Arbeitsgruppe Klimaschutz Zuhause / Beratungsangebote

Tabelle 2: MaBnahmen zur Energieberatung

SCS
Hohmeyer

MaBnahme

Beschreibung

Umsetzung

Verantwortlich

Energieverbrauchs-
check
Energywatcher

Bestandsaufnahme Ver-
besserung Nachverfol-
gung

Fragebogen Energieparty
Energiemessgerat Im-
pulsvortrage

zentral / dezentral Multi-
plikatoren

Verbrauch sofort sicht-
bar machen!
Geschichten, wie man
direkt sein Verhalten
andern kann — personli-
che Vorteile (Fahrradfah-
ren, ZufuBgehen)

Ein direktes Verhaltnis zu
Verbrauch herstellen;
Zusammenhange einfach
veranschaulichen

z.B. ,Stromampel“ (Rot,
Gelb, Griin), Stromver-
braucher ,entlarven®,
auch der Nutzer

- Liter Wasser beim Du-
schen messen, sichtbar
machen

Geratehersteller, Zu-
satzmessgerate

,Energie macht Schule“

konsequente Beratung
fir Schulgruppen, OGS
Usw.

Energiesparpartys

Kindergeburtstage im
Energiesparpark statt
Trampolino & SumSum

Broschiire mit allen Bera-
tungsangeboten erstellen

Bewertung der Bera-
tungsangebote

Klimaparcours

Stadte-Spaziertour,
blaue Steine mit Informa-
tionen

Kurze TV-Show zur bes-
ten Sendezeit

3 - 5 min Sendung

Vergleichswert fir Kieler
Wohnungen schaffen

wie Heizspiegel; Motiva-
tion zum Energiesparen

Stadtwerke, Stromanbie-
ter

Partner
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Abbildung 9: Arbeitsgruppe Klimaschutz Zuhause / Beratungsangebote




7.3. Arbeitsgruppe nachhaltiger Konsum

Tabelle 3: MaBnahmen zum nachhaltigen Konsum

SCS
Hohmeyer

Partner

MaBnahme

Beschreibung

Umsetzung

Verantwortlich

Raumlichkeiten fiir Le-
bensmittel, die wegge-
worfen werden (von Ho-
tels usw.)

Laden mieten/pachten
um Lebensmittel kosten-
los anzubieten, die weg-
geworfen werden

Hotels, Méarkte, Edeka,
Famila ansprechen, wer
mitmachen wiirde;
Raumlichkeiten suchen

Stadt Kiel

Informationsdefizit zu
Entsorgungs-
moglichkeiten

,Kiel - nattirlich nachhal-
tig" -> neuer Slogan

-> |Infos Uber alle Angebo-
tein Kiel

Kampagnen, die Spal3
machen

-> Flyer/Heft

-> Internet

Stadt Kiel mit allen Eh-
renamtlichen & Engagier-
ten

Werbefilme im Kino zum
nachhaltigen Konsum

Wettbewerb fir Jungfil-
mer/Studenten zum
Thema, bester Werbefilm
wird pramiert

Rubrik in den Kieler
Nachrichten zum Klima-
schutz / Nachhaltigkeit

KN kontaktieren / ani-
mieren

1 Blatt fir ,Nachhaltig-
keit” freistellen

- Kontakt

- Layout Vorschlag

- Kiel nachhaltige Projek-
te/Initiative informieren

KN

Klimaschutz Projekt
Stadt Kiel

,Nachhaltige Projekte..."

Einkaufsguide ,Nachhal-
tiger Konsum*

Prasentation von Kieler
Adressen, die flr nachhal-
tigen Konsum zur Verfi-
gung stehen in Printaus-
gabe / perspektivisch im

Fragebogen an die zutref-
fenden Geschifte vertei-
len, zur Selbstauskunft
zum Status ,Nachhaltig-
keit“ - Auswertung und
Listung in der Broschiire

Esist eine private Initiati-
ve - wir wiinschen uns
personelle & finanzielle
Ressourcen - Unterstuit-
zung in der Phase der

Internet - Verteilung in der Stadt Umsetzung
Kiel
Geld fir diese Projekte Die Kieler Projekte bei
von der Stadt GrofB-veranstaltungen
Plattform /Veranstaltung | Feste und Veranstaltun- mit ins Boot holen. Die Stadt Kiel

flr Kieler Projekte

gen, wo die Arbeit der
Projekte vorgestellt wird,
keine Firmen

sollen auch in die Planung
mit einbezogen werden

Einbindung Alte Mu Neue
Mu / Muddi Markt

Férderung und Schutz
dieser Projekte!
Zentrale Prasentations-
orte inder Innenstadt!

Upcycling Projekte in
Workshops

- Betreuung durch Alte
Mu

- in Kindergérten & Schu-
len

Biirgerwettbewerb: gute
Ideen zu Upcycling, Re-
cycling

Wie kénnen moglichst
schnell viele Kieler ins
Boot geholt werden?

Kiel Sailing City, natdirlich,
nachhaltig, innovativ! ->
erganzen um Nachhaltig-
keit, Klimaschutz

- Information, Presse,
Radio, Aktionen, Events,
Werbefilm

- ,grine Seite" / regelma-
Bige Rubrik in den Kieler
Nachrichten

Rundfunk -> Vorstellung
von nachhaltigen Projek-
ten

Veranstaltungen nachhal-
tig gestalten, allen voran
Kieler Woche

nachhaltige Kieler Woche

Kieler-Woche-Becher,
Pfandriickgabesystem,
Flaschensammlung,
Schwerpunktthemen-
Film

sichtbare Leuchtturmpro-
jekte

Gartnernin der Stadt
Reparaturcafés
Projekte in Innenstadt
Kielbeutel

- Auszeichnung Nachhal-
tigkeit

- Wettbewerb fiir nach-
haltige Projekte
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Abbildung 10: Arbeitsgruppe nachhaltiger Konsum
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7.4. Arbeitsgruppe nachhaltige Erndhrung

Tabelle 4: MaBnahmen zur nachhaltigen Erndhrung

MaBnahme

Beschreibung

Umsetzung

Verantwortlich

Unterricht in der Schule Unterricht - Lehrerlnnen fortbilden Bildungsministerium
zum Thema Lebensgestal- | Workshops - ErzieherInnen fortbilden
tung, Konsum, Werte Projekte
Investition in Kommunika- | Als Kommune kann Kiel Stadt Kiel
tion / Bildung die Bildung und Kommuni-

kationsarbeit zum Thema

Nachhaltigkeit / Umwelt-

schutz finanziell und per-

sonell férdern
Fleischkonsum reduzieren gute Alternativen bzw. Kantinen

schmackhafte / originelle | Mensen

vegetarische Gerichte
anbieten

Erndhrungsrat in Kiel
griinden

Essbare Stadt

Wie in Ansbach: essbare
Pflanzen etc. an 6ffentli-
chen Parks & Co zur freien
Verfligbarkeit aller Blrge-
rinnen

Griunflachenamt anweisen

Grinflachenamt

Kochunterricht in Schulen

Garten von Schulen be-
treut - sowohl Anbau,
Ernte, Lebensmittel-
zubereitung;

weniger ,Angstmache”
durch Hygienevorschriften

Lehrer fur Gartenbau /
Lebensmittel-zubereitung;
Schulung von Kéchinnen
Uber regionale Erndhrung

- Ministerium
- Arbeitsamt
- Stadt Griinflichenamt

Ampelkennzeichnung fir
Lebensmittel

rot: ungesund, gelb: ,naja“,
griin: gesund

Bundesregierung

Forderung regionaler
Absatzmarkte

Wochenmarkte, SoLaWi,
Food Assembly, Un-
verpackt-Laden, Foodshar-

ing

regionale / saisonale Pro-
dukte kennzeichnen

Millvermeidung

Mehrweg statt Einweg,
Kaffebecher-Pfandsystem,
Wiederverwendbare Be-
halter

Vortragsreihe zur Ernah-
rung

bertihmte/anerkannte
Personlichkeiten einladen,
Vorbild Stadt Gent

Klimaschutzengagement Vorbildfunktion der Stadt | bestehende Projekte bes- | Stadt Kiel
Kiels sichtbar machen ser kommunizieren
Fairtrade Stadt Kiel Ziel der Stadt, auf tiber- Stadt Kiel

wiegend Fairtrade umzu-
steigen
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Abbildung 11: Arbeitsgruppe nachhaltige Erndhrung




7.5. Arbeitsgruppe nachhaltige Nachbarschaft

SCS
Hohmeyer

Tabelle 5: Unterstiitzer, Wege und Hindernisse fiir eine nachhaltige Nachbarschaft

Partner

Unterstiitzer

Wege

Hindernisse

- Ortsbeirate aus jedem Stadtteil
-Vereine

- Verbande

- Umfrage: was spricht Blirger an
- Kommunikation

- Multiplikatoren Netzwerk

- Strallenfest

- Wettbewerb als Ansporn

- Logo Co, / Farben fir best.
Bereiche

- Flyer / Broschiire

- echter / virtueller ,Raum®,
stadtteilbezogen

- 6ffentlichen Raum nutzen
-> Unterstiitzung der Stadt

- Anonymitat

- fehlende Zeit

- fehlende Motivation
- fehlender Druck

Tabelle 6: MaBnahmen fiir nachhaltige Nachbarschaft

MaBnahme

Beschreibung

Umsetzung

Verantwortlich

Transport-
gemeinschaften

Lastenrader, Hanger
Stattauto vernetzen

gemeinsam Gartnern

Foodsharing

Verteilen tGberschiissiger
Lebensmittel

www.foodsharing-sh.de

Give-Box

offentlich zuganglicher
Schrank als Sammel- und
Austauschstelle

Nachbarschaftshilfe

z.B. Werkzeug
Tausch/Leihe

StraBenfeste,
,Nachbar-Messe"“

Verschiedene Nachbar-
schaftsprojekte tiber
StraBBenfeste bekannt
machen

-> Stral3enfest-
Equipment-Tauschborse

Verschiedene Plattfor-
men vernetzen

- Equipment fir Straen-
fest zentral sammeln

- Besucher der StraBen-
feste informieren (Tausch,
Transport) Giber Moglich-
keiten & animieren, eige-
ne StraBenfeste auszu-
richten und unterstitzen

- Kreisbeauftragte von
Parteien & Institutionen
(Ortsbeirate)

- Freiwillige ausgehend
von Vernetzungstreffen

- sozial engagierte Akteu-
re z.B. Alte Mu, Viva con
Agua, Tanzvereine, Sport,
Bufdi-Institutionen, Sozi-
alverbande
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Abbildung 12: Arbeitsgruppe nachhaltige Nachbarschaft
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7.6. Arbeitsgruppe nachhaltige Freizeitgestaltung

Tabelle 7: Stichpunktesammlung nachhaltige Freizeitgestaltung

Partner

MaRnahme / Stichwort

Beschreibung / Details

Bewusstseinsbild schaffen

Belohnung anbieten

- Rabatt flir Flugverzicht
- Hausaufgabenrabatt fiir Ful3 oder Rad zur Schule

Outdoor-Angebote

- Bewegungsangebote

- Skate-Parks

- Laufwege/Rundwege

- Zuganglichkeit

- Kartierung/Lokalisieren

- Beispiel Groundkeeper

- Sportentwicklungsplan/Masterplan Sport
- Energieerzeugung durch Bewegung

Nachhaltige Hotels/Unterkiinfte

- Essen
- Verpackungen

Wassersport/Mitfahrzentrale

Bootmitfahrzentrale

Tauschbdrsen fiir Sportbekleidung

Recycling/Rickgabe von Sportgerit (Boxen etc.)

Informationen sammeln - digital/mobil
- gute Aufbereitung
Kreuzfahrer - Versorgung Gber Landstrom
- Falk i
Fahrradstinder am Strand (Falkenstein)

-anden Schulen

offentliche Rdume

- Innenstadt -> green solar
- Stadtteil

Heizstrahler verringern

- Durchgriff!

Mitmach-Raume wie Alte Mu férdern

(Sport-) Vereine als Multiplikatoren

- "Masse" nutzen
- Verschwendung einddmmen

Alternatives Sylvester

Wettbewerb Quartiere gegeneinander

- Belohnung

Kieler Woche

- mehr Muddi-Markt
- Zielvorgaben der Stadt fiir Biihnen/Sténde

raumliche Nahe zu Angeboten

- Erreichbarkeit mit OPNV
-> Surfbrett

-> Familie

-> Erlass Kurtaxe

- Radwege
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Abbildung 13: Arbeitsgruppe nachhaltige Freizeitgestaltung
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7.7. Feedback der Teilnehmer*innen

Abbildung 14: ,Wie werden Sie sich weiter fiir den Klimaschutz einsetzen?“
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