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Vorwort




VORWORT Gestaltungsleitfaden fur eine attraktive Innenstadt

Sehr geehrte Damen und Herren,

das Gesicht der Kieler Innenstadt wird sich in den kommenden Jahren
erheblich wandeln. Mithilfe einer Vielzahl von Bau- und Entwicklungsprojek-
ten wird das Herz der Landeshauptstadt Kiel epochal umgestaltet.

Offentliche BaumaRnahmen, wie der bereits erneuerte Klosterplatz,

der geplante Kleine Kiel-Kanal oder der noch neu zu gestaltende Kirchplatz
im rtckwartigen Teil der Sankt Nikolaikirche sind Beispiele daflir, wie die
Weiterentwicklung unserer Innenstadt voranschreitet.

Ein aufgewerteter offentlicher Raum zieht in der Regel zahlreiche Neubau-
vorhaben nach sich. Mit der Bebauung der Alten Feuerwache, des Schloss-
quartiers und des C & A-Blocks wird die Innenstadt ein lebendiger Ort des
Wohnens, Arbeitens und Einkaufens.

Um diesen Weg einer attraktiveren Innenstadt zu unterstitzen, wurde

die , Gestaltungsoffensive Innenstadt” ins Leben gerufen. Dieses breite
Bindnis unterschiedlichster Akteurinnen und Akteure aus dem Forum
Innenstadt, dem Arbeitskreis Einzelhandel, dem Forderkreis Altstadt und
der Landeshauptstadt Kiel hat sich zum Ziel gesetzt, das Erscheinungsbild
der Innenstadt zu verschonern.

In einem breit angelegten Beteiligungsprozess wurden hierzu gemeinsame
Planungsleitlinien entwickelt und damit die Grundlagen fir die Anpassung
der Sondernutzungsrichtlinien gelegt. Diese Initiative wurde vom Stadt-
marketingforum Schleswig-Holstein positiv aufgegriffen und mit dem Preis
LAusrufezeichen 2014" ausgezeichnet.

Der Ihnen vorliegende Gestaltungsleitfaden erganzt die Uberarbeiteten
Sondernutzungsrichtlinien. Wenige klare Regeln fir alle und viele anschau-
liche Empfehlungen und Beispiele sollen Sie bei der kinftigen Gestaltung
des offentlichen Raums unterstlitzen.

Ich hoffe, dass die im Gestaltungsleitfaden dargestellte Bestandsanalyse
bald der Geschichte angehort. Dieser Leitfaden soll dazu anregen, eine
attraktive Innenstadt mit hoher Aufenthaltsqualitat fir die Kielerinnen und
Kieler sowie fir die Gaste der Landeshauptstadt Kiel zu schaffen.

P

Peter Todeskino
Bilrgermeister




Anlass und Ziele

INITIATIVE VON:
Verbanden Einzelhdandlerinnen und Landeshauptstadt Kiel
Forum Innenstadt, Einzelhdandlern Stadtplanungsamt,
Kiel-Marketing, Arbeitskreis Einzelhandel Tiefbauamt,
IHK, der IHK, Birger- und Ordnungsamt
EHV, Jahrestreffen Kiel-Marketing

DeHoGa,
Altstadt Forderkreis

PLANUNGSLEITLINIEN ALS FUNDAMENT DER DISKUSSION MIT:

OBR Miitte, Gewerbetreibenden, Beirat fur Menschen

Einzelhandlerinnen und Schaustellerinnen und mit Behinderungen,

Einzelhandlern Schaustellern Politik
MASSNAHMENPAKET

Satzung, Gestaltungsleitfaden Gestaltungsberatung

Richtlinien



ANLASS UND ZIELE Gestaltungsleitfaden fUr eine attraktive Innenstadt

Die Innenstadt Kiels wird aktuell den Anspriichen an eine vitale Mitte einer
Landeshauptstadt nicht gerecht. Zunehmend prasentieren sich Bereiche
im Zentrum nicht mehr optimal. Neben nicht mehr zeitgemalien, teilweise
verunstalteten Immobilien zeigt der dffentliche Raum erhebliche Defizite.
Dabei kommt der baulichen Gestaltung der StraRen, Wege und Platze,
aber vor allem deren Nutzung eine wesentliche Bedeutung zu. Handel und
Gastronomie haben die 6ffentlichen Flachen stark vereinnahmt. Durch eine
Vielzahl von Werbeelementen und \Warenauslagen versucht der Einzelhan-
del die Aufmerksamkeit auf sich zu lenken und die Kundinnen und Kunden
anzusprechen. Der Kampf um Aufmerksamkeit fihrt zu immer grofRerer,
immer mehr und immer auffalligerer Werbung. Durch Freisitzanlagen
erweitert die Gastronomie ihre Flachen, Verkaufsbuden oder -wagen
besetzen zusatzliche Positionen. Derzeit sind die Besucherinnen und
Besucher der Innenstadt zu einem Slalomlauf zwischen diesen Elementen
gezwungen, der einem attraktiven Einkaufs- und Flaniererlebnis abtraglich
ist. Untersuchungen haben gezeigt, dass diese Orte am Ende gegenteilige
Wirkungen haben und eher weglenken statt anziehen. Massive Vordacher
verdunkeln die Ladenfronten zuséatzlich und fihren damit zu einem nega-
tiven Gesamteindruck.

ZukUnftig sollen die Besucherinnen und Besucher der Kieler Innenstadt
freier flanieren, einkaufen und geniefRen kdnnen. Dabei gilt es das Erschei-
nungsbild deutlich zu verbessern und, auch im Interesse der Kaufleute
und Gastronominnen und Gastronomen, die Attraktivitat der Innenstadt

zu erhohen. Auf Initiative des , Arbeitskreises Einzelhandel” wurde die
.Gestaltungsoffensive Innenstadt” zur Verbesserung der Innenstadt ins
Leben gerufen und zusammen mit der Landeshauptstadt Kiel weiterent-
wickelt. Aufgrund der Vielzahl der Beteiligten und der unterschiedlichen Vor-
stellungen zum Erscheinungsbild der Innenstadt hat die Landeshauptstadt
Kiel einen breiten dialogbasierten Gestaltungsprozess angestof3en, der
neue Perspektiven im Umgang mit dem Stadtmobiliar in der Innenstadt
gemeinsam entwickeln sollte. In zwei Stufen wurde mit Kiel-Marketing,
dem Forum Innenstadt, den Einzelhandelsverbanden (EHV, IHK), den
Einzelhdndlerinnen und Einzelhéndlern, Gewerbetreibenden und Dienst-
leisterinnen und Dienstleistern Planungsleitlinien und ein gemeinsames
Positionspapier erarbeitet. Das Ziel der , Gestaltungsoffensive Innenstadt”
war es, ein Gleichgewicht zwischen einigen wenigen, klar verbindlichen
Regeln fir alle und praxisorientierten Empfehlungen zu schaffen.



-
Slalomlauf im Schilderwald

Aufsteller vor den Geschiiften werden zunehmend als Argernis empfunden — Stadt und Einzelhéindler im Gesprich

Kiel. Sie versprechen
glnstige Angebote oder
weisen auf Neuheiten
hin: Die viereckigen Auf-
steller — auch Passanten-
stopper genannt - sollen
Kunden in die Geschifte
locken. Doch immer 8-
ter werden sie in Kiels
FuBigingerzone zum Ar-
gernis, da sie die Men-
schenstréme von den
Léden eher fernhalten
und den ohnehin knap-
pen Gifentlichen Raum
weiter verengen. Nun
will die Stadt zusammen
mit den Einzelhindlern
eine Lisung fiir das Pro-
blem finden.

Von Birthe Herbst-Gehrking

wZurzeit beginnen die Ge-
spriche mit den Kaufleuten
zu diesem Thema™, sagt Amne
Gloy, Sprecher der Stadt. Da-
bei gehe es nicht um ein gene-
relles Verbot der Schilder,

sondern um eine Aufwertung |

der Innenstadt, betont er
,Die aktuelle Situation ist an
manchen Stellen einfach
nicht ideal”, sagt auch Dierk
Boickenholt, Geschiftsfiihrer
des Einzelhandelsverbands
MNord, Was damit gemeint ist,
erklart er gerne:  Die Anzahl
und die Standorte sind ein
Problem. Besonders wenn die
Aufsteller gestaffelt im Raumn
stehen.” Denn dann wiirden
die meisten Kunden, wenn
auch unterbewusst, nur noch
die Mitte der Einkaufsstrale
nutzen_ , Weniger istin diesem
Fall mehr”, findet Bocken-
holt.

Die Situation in der mittle-
ren Holstenstrafe auf der Ho-

he der Holstenbriicke ist bei--

spielhaft fiir das Missverhilt-
nis. Mehrere Schilder stehen
hier genau nebencinander.
Schon nach wenigen Sekun-
den Beobachtung fallt ein il-
teres Paar auf. Sie sitzt im
Rollstuhl. Er schiebt. Auf der
betroffenen Seite ist kein
Durchkommen,  Vorsichtig

Kieler Nachrichten
05.09.2013

Halt die Kunden eher von den Schaufenstern fern als dass as sie in die Laden zieht: Stopper-Wand in der HolstenstraBe. Folos Nawe

mandvriert der Mann
Rollstuhl durch den Schilder-
wald. ,Die Menschen fangen
frith an auszuweichen oder
meiden die Seiten der Strafe
komplett. Viel offentlicher
Raum wird so aufgegeben”,
erklirt Dierk Bockenholt die
alltiagliche Situation.

Petra Pommerenke ist Rei-
seberaterin im Thomas Cook-
Reisebiiro an der Holstenstra-
Be. Auch hier sollen potenziel-
le Kunden mit einem Schild
wvon der Strafie in das Biiro ge-
lockt werden, Funktioniert so
etwas {iberhaupt? ,Bei uns
klappt das sehr gut®, erzahlt
die 55-Jdhrige. Bei guten Rei-
seangeboten seien die Kunden

den sofort im Laden. ,Wenn wir

unser Schild nicht mehr auf-
stellen konnten, wiirde das
unser Geschift schon beein-
trichtigen®, sagt sie.

wDas ist eher Slalomlaufen
als alles andere”, sagt Sieg-
ftied Forster. Der 53-jahrige
Kieler empfindet die '.delen
Schilder in der Fuligingerz
ne als stdrend. ,Mich ]ucken
sie in keinster Weise in ein Ge-
schiift. Ich gehe gezielt ein-
kaufen. Da interessiert mich
nicht, was angepriesen wird.”
Besonders an Tagen, an denen
in der Innenstadt ein reges
Treiben herrscht, werden die
Schilder schnell zum Hinder-
nis. Auch Joan Harp ist es

schon einmal passiert, dass sie
iiber einen der Stopper gestol-
pert ist. Das gibt die 19-jahri-
ge Kielerin lachend zu. An-
sonsten stért die Schilerin
sich nicht an den Aufstellern:
+Sie gehdren ja auch zur In-
nenstadt. Ich wirde etwas
vermissen, wenn sie komplett
verschwinden wilrden.”

Uwe Konig, Sprecher des
Forderkreises Altsl.adt, sieht
dag etwas anders. ,Die Wer-
beaufsteller storen den Kun-
denstrom®, sagt er. Durch sie
werde oft die Hilfte der Stra-
Be blockiert und die Kunden
von den Schaufenstern fern-
gehalten. Hier muss die
Stadt zusammen mit den

Kaufleuten eine einvernehm-
liche Lésung finden." Ein ers-
ter Schritt ist cht: Bei ei-
nem Treffen des Forums In-
nenstadt stellte die Kieler
Stadtplanung jetzt das Pro-
blem vor und traf bei den An-
wesenden auf offene Ohren.
»Alle haben Handlungsbe-
darf bei diesem Thema
hen®, sagt Dierk Bick 1t.
Mach dieser ersten Bestands-
aufnahme sollen nun Hand in
Hand konkrete Malnahmen
erarbeitet werden. ,Wir ste-
hen erst am Anfang der Ge-
spriche, sind uns aber sicher,
dgss von einer Reduzierung
der Schilder Hindler wie Pas-
santen profitieren werden.*



THESE

ANLASS UND ZIELE Gestaltungsleitfaden fur eine attraktive Innenstadt

Als Ergebnis dieses Verfahrens wurden die ,,Richtlinien fir die Sondernut-
zungen an offentlichen StraRen, Wegen und Platzen (Sondernutzungsricht-
linien)"” Uberarbeitet. Erganzt werden die Richtlinien durch den vorliegen-
den Gestaltungsleitfaden, in dem die Regeln illustriert und mit positiven
Beispielen verdeutlicht werden. Durch empfehlende Fallbeispiele mit
Vorbildcharakter und Erlauterungen soll dieser Leitfaden vor allem der
Kaufmannschaft, der Gastronomie und den Gewerbetreibenden als
Leitlinie dienen.

PLANUNGSLEITLINIEN

Stralden und Platze sollen so gestaltet sein, dass sie ohne Hindernisse
vollstandig genutzt werden kénnen.

Ein Haus sollte sich in die Erscheinung des gesamten
Stadtraumes einordnen.

Der offentliche Raum muss so gestaltet sein, dass er moglichst
ganzheitlich wahrgenommen werden kann.

Marktstande und Markte sollten gezielt strategisch
wichtige Orte der Innenstadt aufwerten.

Schaufenster und Warenauslagen sollten so prasentiert werden,
dass sie weder Nachbargeschéafte noch den 6ffentlichen Raum
beeintrachtigen.

Freisitzanlagen dirfen sich nicht vom offentlichen Raum abgrenzen.
Material und Gestaltung des Mobiliars muss den hohen Ansprlichen
an den offentlichen Raum angemessen sein.

Planungsleitlinien, ent-
wickelt von Verbanden,
Einzelhandlerinnen und
Einzelhandlern sowie der
Landeshauptstadt Kiel



Geltungsbereich
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GELTUNGSBEREICH Gestaltungsleitfaden flr eine attraktive Innenstadt

Das im nebenstehenden Plan gekennzeichnete Gebiet der Innenstadt ist
in die Schutzzonen 1 und 2 gegliedert.

Der Geltungsbereich der Schutzzone 1 umfasst den Kernbereich der Innen-
stadt: die Hauptachse zwischen Bahnhofsplatz Uber die Fulsgdngerzone,
den Alten Markt bis einschlieRlich der Danischen Stral3e.

Der Geltungsbereich der Schutzzone 2 umfasst die Innenstadt, die Alt-
wie auch die Vorstadt. Die Regelungen dieses Leitfadens gelten fir die
Schutzzonen 1 und 2, soweit nicht besondere Festlegungen getroffen
werden.

Geltungsbereich
Schutzzone 1 und 2

@ Alter Markt
@ Holstenbriicke
@ Asmus-Bremer-Platz

@ Holstenplatz
@ Bahnhofsvorplatz

1




Warenauslagen

Negatives Beispiel

- Kein freies Flanieren am
Schaufenster maglich,
Passantinnen und Passan-
ten werden in die Mitte
der Stral3e gedrangt

- Fehlende Wirkung durch
gegenseitige Uberde-
ckung der Warenauslagen
und Werbemittel

Positives Beispiel
+ geordnete Situation

+ wenige raumgreifende
Warenauslagen, unterge-
ordnet im Verhaltnis zur
Schaufensterbreite

+ geringe Tiefe

12



WARENAUSLAGEN Gestaltungsleitfaden fir eine attraktive Innenstadt

Begriindung

Warenauslagen sind wesentlicher Teil eines vitalen Handels. Neben den
Schaufenstern bilden sie das Aushangeschild jedes Geschaftes. Sie zeigen
die aktuellen Angebote des Ladens, wodurch sich auf den ersten Blick ent-
scheidet, ob eine Kundin oder ein Kunde das Geschéft betritt oder nicht.

Warenauslagen, die unubersichtlich oder chaotisch wirken, halten magliche
Kundinnen oder Kunden davon ab, sich mit dem Angebot intensiver zu
beschaftigen. Aullerdem versperren sie den potentiellen Kauferinnen und
Kaufern den Weg und erschweren die Zugange zu den Schaufenstern

und in die Laden selbst.

Regelung

Warenauslagen und Anliegerverkaufsstande durfen in einer maximalen
Tiefe von 1,20 m ab Hauswand direkt vor dem eigenen Ladengeschaft
aufgestellt werden. Es muss hierzu jedoch eine Gehwegbreite von min-
destens 1,50 m eingehalten werden. Eine Aufstellung, losgeldst von der
Hauswand in der Stral3e/Ful3gangerzone oder auf einem Platz, ist nicht
gestattet.

Die Hohe darf maximal 1,50 m betragen.
In der Schutzzone 1 dirfen die Warenauslagen und Anliegerverkaufsstande

nur 30 Prozent der Gesamtladenfront einnehmen. In der Schutzzone 2 gibt
es diese Beschrankung nicht.

Ausnahmen
Von der Beschrankung der Tiefe kann in begriindeten Einzelfallen abgewi-
chen werden.

Postkartenstander dirfen hoher als 1,50 m sein.

13



Aufsteller

Negatives Beispiel

- Slalomlauf durch die Ein-
kaufsstralden

- Eingénge und Schaufens-
ter zugestellt

- Werbemittel Uberdecken
sich gegenseitig und ver
lieren ihre Wirkung

Positives Beispiel

+ Schaufenster und Ein-
kaufsstrafden sind frei
zuganglich

+ die Werbung in den
Schaufenstern kann ihre
Wirkung entfalten

14




Hinweissystem flr
Hinterlieger

Gestaltungsleitfaden flur eine attraktive Innenstadt

Begriindung

Die Werbung eines Geschaftes dient dazu, Kundinnen und Kunden in den
Laden zu locken, um dort einzukaufen. Mit den Werbemitteln steht und
fallt der erste Eindruck des Ladens und somit auch seine Attraktivitat.

Gehwegaufsteller, Beachflags etc. behindern das Flanieren durch die Ein-
kaufsstralden und versperren den Kundinnen und Kunden den Zutritt zu
den Geschaften und Schaufenstern.

Regelung
Gehwegaufsteller sind in der Schutzzone 1 nicht erlaubt.

In der Schutzzone 2 ist ein mobiler Gehwegaufsteller pro Ladengeschaft
unmittelbar am Ort der Leistung zulassig. Der Aufsteller darf eine GroRe
von 90 cm in der Breite und 140 cm in der Hohe nicht Uberschreiten.

Die Aufstellung darf nur an der Hauswand des jeweiligen Geschafts
erfolgen. Sie kann auch senkrecht zur Hauswand ausgerichtet sein.
Die Aufstellung von Beachflags, Werbefahnen, Werbebannern, laden-
eigenen Fahrradstandern und Mulleimern ist unzulassig.

Besondere Belange der nicht am Weg liegenden Geschafte (Hinterlieger)
werden zukUnftig durch ein einheitliches Hinweissystem berlicksichtigt.

Ausnahmen

Bei Geschaftsumbauten ist wahrend der Bauphase ein Gehwegaufsteller
pro Ladengeschaft zuldssig, um auf gednderte Eingdnge etc. hinweisen
zu konnen. Der Aufsteller darf eine Grofde von 90 cm in der Breite und
140 cm in der Hohe nicht Uberschreiten.

Gastronomiebetrieben ist fir tagesaktuelle Angebote jeweils ein Gehweg-
aufsteller (,Menatafel”) unmittelbar am Ort der Leistung erlaubt. Der
Aufsteller darf eine Grofde von 60 cm in der Breite und 85 cm in der Hohe
(DIN A1) nicht Uberschreiten. Die Aufstellung darf nur an der Hauswand
erfolgen. Sie kann auch senkrecht zur Hauswand des jeweiligen Betriebes
erfolgen.

15



Bodenauslagen

Negatives Beispiel ‘ ‘ ’ }
- Unansehnlichkeit durch l
Schmutz 4 ' /
- eventuelle Stolperfalle

- Uberschreitung der
Geschaftsflache

Positives Beispiel

+ hochwertiges, ansehn-
liches Material

+ Sauberkeit

+ einladender Geschéfts-
eingang

16



BODENAUSLAGEN Gestaltungsleitfaden flr eine attraktive Innenstadt

Begriindung

Die Schmutzfangmatten in den Eingéngen sind zusammen mit den
Schaufenstern und den Warenauslagen ausschlaggebend fiir den ersten
Eindruck des Ladens und dessen Qualitat. Da die Bodenauslagen ganz-
jahrig der Witterung ausgesetzt sind, ist es von groRer Bedeutung, dass
das Material hochwertig ist und den Wetterverhaltnissen Stand halt.

Regelung

Schmutzfangmatten sind vor Ladengeschéaften zuldssig. Sie dirfen
sowohl die Breite des Geschéftseinganges als auch eine maximale Tiefe
von 80 cm nicht Uberschreiten. Es muss jedoch die Verkehrssicherheit
gewahrleistet sein (keine Stolperfallen, keine Rutschgefahr, etc.). Andere
Bodenbeldage, Beklebungen oder Bemalungen sind nicht zulassig.

17



Freisitzanlagen

Negatives Beispiel
- ungepflegter Eindruck

- Abschottung vom &ffent-
lichen Raum

- Behinderung des freien
Durchblicks

- Pflanzenwildwuchs

Positives Beispiel

+ einheitliches, hochwer
tiges Mobiliar

+ Keine raumliche Abtren-
nung des Sitzbereiches

18



Positive Beispiele flir
Moblierung

FREISITZANLAGEN Gestaltungsleitfaden flr eine attraktive Innenstadt

Begriindung

Cafés und Restaurants tragen ganz wesentlich zu einer lebendigen Innen-
stadt bei. AuBenbereiche dieser Cafés mit Tischen, Stihlen und Sonnen-
schirmen werden als ,, Freisitzanlagen” bezeichnet. Sie sind Anziehungs-
punkte flr die Besucherinnen und Besucher der Innenstadt und erfreuen
sich seit Jahren wachsender Beliebtheit.

Um die Attraktivitat des gastronomischen Angebots und damit die Anzie-
hungskraft der Innenstadt weiter zu steigern, ist die Gestaltung der Frei-
sitzbereiche von besonderer Bedeutung. Die Freisitze mussen sich in den
offentlichen Raum integrieren und ihm ein gewisses Flair verleihen. Sie
durfen sich nicht von diesem abschotten und behindernd wirken.

Die Freisitzanlagen sollen einen hochwertigen Eindruck vermitteln. Fir das
Mobiliar sind qualitativ hochwertige Materialien zu bevorzugen. Es bieten
sich Holz, Rattan oder Metall an, um witterungsbestandige und ansehnliche
Mobel zu erhalten. Die Verwendung von Kunststoffmobeln wird diesem
Anspruch nicht gerecht. Auch Sonnenschirme und Pflanzkibel sollten

aus hochwertigen Materialien bestehen. Gut plazierte Pflanzklbel konnen
einen bestimmten Bereich markieren und einrahmen ohne eine direkte
Trennung zu bewirken. Zelte, Pavillons, zeltartige An-, Auf- und Umbauten,
Podeste, Teppiche, Kunstrasen oder andere Bodenbelage dagegen tragen
zur Privatisierung des 6ffentlichen Raumes bei und widersprechen dem
Anspruch, den Freisitzanlagen einen einladenden Charakter zu geben.

Regelung

Die Moblierung kann aus Tischen und Stthlen bestehen. Es sollte je Be-
trieb der gleiche Typ verwendet werden. Banke sind ebensowenig erlaubt
wie konstruktiv zusammenhangende Tisch-Stuhl-Kombinationen, Sofagrup-
pen oder Polstermdbel. Es sind hochwertige Materialien zu verwenden.

Strandkorbe missen so aufgestellt werden, dass sie den freien Durchblick
durch die Freisitzanlage nicht storen.

Die Freisitzanlage darf nicht fest mit dem Boden verbunden sein. Die
offentliche Flache darf nicht beschadigt, Gberbaut oder verandert werden.
Bodenhlsen fir Sonnenschirme kédnnen nach vorheriger Abstimmung
mit dem Tiefbauamt eingebaut werden.

19




Positives Beispiel fur eine
Freisitzanlage

20



Positive Beispiele flir
Pflanzkiibel

FREISITZANLAGEN Gestaltungsleitfaden flr eine attraktive Innenstadt

AufRerhalb der Betriebszeiten der AulRengastronomie sind Tische, Stihle,
Pflanztdépfe und Sonnenschirme zusammenzustellen und nach Saisonende
aus dem StrafRen-/Platzraum zu entfernen.

Einfriedungen wie Zaune, Ketten, heckenartig angeordnete Pflanzen oder
Wande sind ebensowenig erlaubt wie Windschutzwande.

Zur Markierung der Flache einer Freisitzanlage kénnen an deren Ecken
Pflanzenkibel bis zu einer Hoéhe von 40 cm und einem Durchmesser von
60 cm, bzw. einer Grundflache von 50 x 50 cm aufgestellt werden. Es sind
hochwertige PflanzgeféalRe aus Terracotta, Holz oder dhnlichem Material

zu verwenden. Die Pflanzen sind in einem gesunden Zustand zu halten.

Schankanlagen, Getrankewagen, Verkaufstresen, Zelte, Pavillons, zeltartige
An-, Auf- und Umbauten, Planen oder Folien sind nicht erlaubt.

Sonnenschirme bis zu einer GroRe von 4,00 x 4,00 m dirfen aufgestellt
werden. Je Freisitzanlage soll nur ein Schirmtyp Verwendung finden.
Freistehende Markisen sind nicht gestattet. Die Sonnenschirme und das
Mobiliar dirfen nicht mit Werbung bedruckt sein.

Podeste, Teppiche, Kunstrasen oder andere Bodenbelage sind nicht erlaubt.

Freisitzflachen dlrfen nicht beschallt werden und missen ausreichend
beleuchtet sein. Wechselndes Licht, grelles Licht, Lichtskulpturen oder
Lichterketten sind nicht gestattet.

Heizpilze oder Heizstrahler sind nicht erwiinscht.

Eine restliche Gehwegbreite von mindestens 2,50 m muss gewahrleistet
sein. In der Fullgangerzone und auf Platzen sind deutlich gréRere Breiten
einzuhalten, die nach der raumlichen Situation individuell durch das Blrger
und Ordnungsamt festgelegt werden. In der FuRgangerzone und auf
Platzen sind zwischen zwei benachbarten Freisitzanlagen Durchgange

von mindestens 2,50 m freizuhalten.

Bevor eine Freisitzanlage erstmalig aufgestellt oder das Mobiliar einer

bestehenden Anlage verandert oder erneuert werden soll, bedarf die
Gestaltung der schriftlichen Zustimmung durch das Stadtplanungsamt.

21




Vordacher

Negatives Beispiel

- optische Trennung des
Gebéaudes in Ober- und
Erdgeschoss

- Verschattung des Erdge-
schosses durch massive
Vordachkonstruktionen

Positives Beispiel

+ Keine optische Trennung
des Erdgeschosses von
den dartberliegenden
Geschossen durch
verglaste Vordacher

+ Verminderung der Ver-
schattung durch ein-
ziehbare Markisen oder
verglaste Vordacher

22




VORDACHER Gestaltungsleitfaden fir eine attraktive Innenstadt

Begriindung

Vordacher tragen erheblich zur Erscheinung eines Gebaudes bei. Je nach
Ausfiihrung konnen sie einen ganzen Stralsenraum pragen. Eine optische
Trennung des Gebaudes in ein Ober und Untergeschoss durch ein massiv
wirkendes Vordach sollte vermieden werden. Massiv wirkende, stark
verschattende Vordacher kénnen dazu flhren, dass die Passantinnen und
Passanten die EinkaufsstraRe nicht mehr als Ganzes wahrnehmen kénnen
und nur noch den lichten Teil in der Mitte — entfernt von den Geschéftsein-
gangen — nutzen.

Leicht wirkende Glasvordacher oder die Verwendung einziehbarer Marki-
sen, die farblich an die Fassade angepasst sind, werten das Gebaude und
die Geschafte in der Erdgeschosszone auf.

Das Stadtplanungsamt Kiel bietet eine kostenfreie Erstberatung an, wenn
Sie sich Uber mogliche Veranderungen hinsichtlich lhres Vordaches infor
mieren wollen.

Regelung
Eine Auskragung von 1,50 m darf nicht Gberschritten, eine lichte Hohe von
2,50 m nicht unterschritten werden.
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Ansprechpartnerinnen/

Ansprechpartner

Fir die Benutzung der 6ffentlichen Stral3en, Wege und Platze Uber den
Gemeingebrauch hinaus ist eine Sondernutzungserlaubnis notwendig.
Im folgenden Diagramm sind der Ablauf der Genehmigung einer Sonder
nutzung dargestellt und die Ansprechpartner/Ansprechpartnerinnen
benannt.
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ANSPRECHPARTNERINNEN / ANSPRECHPARTNER
Gestaltungsleitfaden flr eine attraktive Innenstadt

ANTRAGSTELLUNG
zur Erteilung einer zur Erteilung einer zur Genehmigung
Sondernutzungserlaubnis Sondernutzungserlaubnis von Vordachern
(Ausnahme Freisitzanlagen) fiir Freisitzanlagen

ANSPRECHPARTNERINNEN / ANSPRECHPARTNER

Tiefbauamt Biirger- und Ordnungsamt Amt fiir Bauordnung,
Sachbereich Sachbereich Marktwesen, Vermessung und
Gestattungsvertrage, Sondernutzungserlaubnisse, Geoinformationen
Sondernutzungen Flohmarkte Sachbereich Bauaufsicht
Katharina Wulf-Kettig Simone Sievers Nordwest
0431/901-2608 0431/901-2587 Angela von Pein-Holst

0431/901-2606

FREIGABE GESTALTUNG

Stadtplanungsamt
Projektgruppe Innenstadt,
Stadtgestaltung

Matthias Koep 0431/901-2559,
Gerald Krysta 0431/901-2674

GENEHMIGUNG
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Satzung

tiber die Sondernutzung an o6ffentlichen StralRen in der Landeshaupt-
stadt Kiel (Sondernutzungssatzung) vom 21.04.2009

Aufgrund des &4 der Gemeindeordnung fir Schleswig-Holstein (GO) in

der Fassung der Bekanntmachung vom 28.02.2003 (GVOBI. Schl.-H. 2003,
S. b7 zuletzt gedndert durch Gesetz vom 30.06.2008 (GVOBL. Schl.-H.
2008, S. 310), §820 — 23, 28, 62 des StralRen- und Wegegesetzes des Lan-
des Schleswig-Holstein (StrWG) in der Fassung der Bekanntmachung vom
25.11.2003 (GVOBI. Schl.-H. 2003 S. 631), berichtigt 2004 S.140 und des
88 des Bundesfernstraliengesetzes (FStrG) in der Fassung der Bekannt-
machung vom 28.06.2007 (BGBI. I S. 1206), wird nach Beschlussfassung
durch die Ratsversammlung vom 19.03.2009 folgende 5. Nachtragssatzung
erlassen:
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81 Geltungsbereich

Diese Satzung gilt fir Sondernutzungen und Nutzungen nach birgerlichem
Recht an folgenden, dem o&ffentlichen Verkehr gewidmeten StraRen,
Wegen und Platzen (6ffentliche Stral3en):

1. Ortsdurchfahrten im Zuge von Bundesstraf3en

2. Ortsdurchfahrten im Zuge von Landesstrafden
(Landstrafsen |. Ordnung)

3. KreisstralRen (LandstraRen II. Ordnung)

4. GemeindestralRen

5. Sonstige offentliche Straflken

82 Gemeingebrauch und erlaubnispflichtige Sondernutzungen

(1) Gemeingebrauch ist der jedermann im Rahmen der Widmung und der
Straldenverkehrsvorschriften offenstehende Gebrauch der 6ffentlichen
Stralden zum Verkehr. Kein Gemeingebrauch liegt vor, wenn die 6ffent-
lichen Strafden nicht zu dem bestimmungsgemalen Zwecken benutzt
werden, und/oder ein Verhalten vorliegt, durch das andere gefahrdet
werden oder der Mitgebrauch anderer erheblich beeintrachtigt oder
ausgeschlossen wird. Der Mitgebrauch anderer wird zum Beispiel durch
ein Niederlassen erheblich beeintrachtigt oder ausgeschlossen, wenn
dadurch andere nicht mehr passieren kénnen, das Passieren unzu-
mutbar behindert wird oder infolgedessen Passanten in unzumutbarer
Weise beldstigt werden. Dies gilt insbesondere auch dann, wenn dabei
Alkohol oder andere Rauschmittel konsumiert werden.

(2) Sondernutzung ist jede Uber den Gemeingebrauch hinausgehende
Benutzung der in 8 1 dieser Satzung 6ffentlichen StralRen.

(3) Soweit in dieser Satzung nichts anderes bestimmt ist, bedarf die Sonder

nutzung an den in 8 1 dieser Satzung genannten offentlichen StralRen der
Erlaubnis (Sondernutzungserlaubnis) durch die Landeshauptstadt Kiel.
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8§ 3 Erteilung und Erloschen der Sondernutzungserlaubnis

(1) Die Sondernutzungserlaubnis ist bei der Landeshauptstadt Kiel zu
beantragen. Sie soll schriftlich beantragt werden.
Folgende Unterlagen sollen dem Antrag beigefligt werden:

1. eine malstabsgerechte Zeichnung,

2. eine textliche Beschreibung,

3. Angaben, wie den Erfordernissen der Sicherheit und Leichtigkeit des
Verkehrs sowie dem Schutz der StralRe Rechnung getragen wird.

(2) Die Sondernutzungserlaubnis wird auf Zeit oder auf Widerruf erteilt;
es konnen Bedingungen und Auflagen festgesetzt werden. Sie ist ohne
Zustimmung der Landeshauptstadt Kiel nicht Gbertragbar.

(3) Die Sondernutzungserlaubnis erlischt

1. durch Einziehung der genutzten 6ffentlichen StralRe,

2. durch Zeitablauf,

3. durch Widerruf,

4. wenn der/die Erlaubnisnehmer/in oder sein/ihr Rechtsnachfolger/in
von ihr drei Monate hindurch keinen Gebrauch gemacht hat.

(4) Eine Sondernutzungserlaubnis wird nicht erteilt flir das Betteln. Gedul-
det wird das von einem selbstgewahlten Standort ausgehende Betteln
ohne Passanten anzusprechen, zu behindern, verbal oder kdrperlich zu
bedrohen oder auch nur zu berthren.

(5) Eine Sondernutzungserlaubnis ist nicht erforderlich fir klinstlerische
Darbietungen, wie z. B. Pflastermalerei, nicht elektronisch verstarkte
Instrumentalmusik und Kleinkunstaktionen.

(6) Untersagt ist die Verunreinigung offentlicher Stralden, Wege und Platze
durch Abfall, Kot und Urin.

84 Gebiihren

Fir Sondernutzungen werden GebUhren nach einer besonderen GebUh-
rensatzung erhoben. Es ist zulassig, die Erlaubnis zur Sondernutzung von
einer Sicherheitsleistung abhédngig zu machen.
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85 Sondernutzungserlaubnis in besonderen Fallen

(1) Die Erlaubnis fir nachstehende Sondernutzungen gilt als erteilt, wenn
die daflr vorgesehenen baulichen Anlagen baurechtlich genehmigt oder
— bei nur anzeigepflichtigen Anlagen — dem Bauordnungsamt angezeigt
sind:

1. Vordacher, Sonnendéacher (Markisen), Gesimse, Balkone, Erker,
Fensterbanke in einer Hohe von mindestens 2,50 m Uber offentlichen
Gehwegen,

2. Hinweisschilder auf 6ffentliche Gebdude und Gottesdienste,

3. Wartehallen und ahnliche Einrichtungen fir den 6ffentlichen Perso-
nennahverkehr

(2) Erweist sich eine nach Absatz 1 erlaubte Sondernutzung als nicht
gemeinvertraglich, so kann die Sondernutzungserlaubnis widerrufen
werden.

§ 6 Nutzung nach biirgerlichem Recht
(1) Die Nutzung der in § 1 dieser Satzung genannten offentlichen StralRen

Uber den Gemeingebrauch hinaus richtet sich nach blrgerlichem Recht,
sofern

1. durch die Nutzung der Gemeingebrauch nicht beeintrachtigt wird oder
2. die Nutzung der offentlichen Versorgung dient.

(2) Die Uber die in Absatz 1 genannten Falle hinausgehende Nutzung der
im 81 Nr. 5 genannten Straf3en richtet sich nach &ffentlichem Recht,
soweit nicht im Einzelfall zivilrechtliche Vertradge geschlossen werden.

(3) Fur Uberbauungen 6ffentlicher Gehwege durch Warmediammungen
werden zivilrechtliche Vertrage geschlossen. Nach der Uberbauung
muss eine Gehwegrestbreite von mindestens 1,50 Metern verbleiben.
Ein Nutzungsentgeld wird fir die Uberbauung nicht erhoben. Grundlage
ist das von der Ratsversammlung am 15.05.2008 beschlossene Kieler
Energie- und Klimaschutzkonzept 2008, 4. Titel: Planen Bauen Sanieren;
Arbeitsfeld 8: Platz fur Klimaschutzdammung auf Kieler Wegen.
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87 Erstattung von Mehrkosten

(1) Mufd wegen der Art des Gebrauchs durch einen anderen eine 6ffent-
liche Stralde verandert oder aufwendiger hergestellt werden, als es dem
regelmaldigen Verkehrsbedirfnis entspricht (z. B. besondere Befesti-
gung von StrafRenteilen, Anlegung zusatzlicher Fahrstreifen, Absenkung
von Hochborden, Verrohrung von Graben, Verkehrssicherungseinrichtun-
gen), so wird die Herstellung von der Landeshauptstadt Kiel durchge-
fUhrt oder veranlalft.

Der/Die Veranlasser/in hat der Landeshauptstadt Kiel die Mehrkosten
fUr die Herstellung und die Unterhaltung innerhalb eines Monats nach
Abschluf der Arbeiten zu erstatten. Die Landeshauptstadt Kiel kann
Vorschisse und Sicherheiten verlangen.

(2) Wird die aufwendigere Herstellung der Strale im Zusammenhang mit
der Errichtung einer GrundstUcksulberfahrt erforderlich, so sind die bau-
lichen MaRnahmen nach Abstimmung mit dem Tiefbauamt auf Kosten
des/der Anlieger(s)/in von einer durch den/die Erlaubnisnehmer/in
beauftragten und vom Tiefbauamt der Landeshauptstadt Kiel anerkann-
ten Fachfirma durchzufihren.

(3) Wer eine offentliche StralRe im Rahmen der Sondernutzung bescha-
digt oder verunreinigt, hat die Beschadigung oder Verunreinigung ohne
Aufforderung unverzlglich zu beseitigen. Anderenfalls kann die Landes-
hauptstadt Kiel die Beschadigung oder Verunreinigung auf seine/ihre
Kosten beseitigen oder beseitigen lassen.

§ 8 Haftung

Fir die Erfullung von Ansprichen, die der Landeshauptstadt Kiel oder Drit-
ten aus einer Sondernutzung entstehen, haften der/die Antragssteller/in,
Erlaubnisinhaber/in oder sein/ihre Rechtsnachfolger/in und derjenige/die-
jenige, der/die die Sondernutzung auslbt oder in seinem/ihrem Interesse
auslben laf3t, als Gesamtschuldner.

89 Sonstige Bestimmungen
Fir die Benutzung von Markten im Sinne der Marktordnung (z. B. Wochen-
markte und Jahrmarkte) gilt die Marktsatzung der Landeshauptstadt Kiel in
der jeweils gtiltigen Fassung.
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§10

Diese Satzung tritt 14 Tage nach der Veroffentlichung in den Kieler Nach-
richten in Kraft. Gleichzeitig tritt die Satzung Uber die Sondernutzung an
offentlichen StralRen in der Stadt Kiel vom 28.12.1972 aul3er Kraft.

Die Genehmigung gemalR 823 Abs. 1 des StralRen- und Wegegesetzes des
Landes Schleswig-Holstein wurde mit Erla des Ministers flr Wirtschaft,

Technik und Verkehr des Landes Schleswig-Holstein vom 24.05.1989

erteilt.

Kiel, den 02.05.1989

Der OberbUrgermeister

In Vertretung

gez. Hochheim / Stadtsiegel
Blrgermeister

Fir die 1. Nachtragssatzung:
Kiel, den 28.11.1994

Dr. Kelling / Stadtsiegel
Der OberbUrgermeister

Fir die 2. Nachtragssatzung:
Kiel, den 08.12.2000

Gansel / Stadtsiegel

Der Oberblrgermeister
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Fir die 3. Nachtragssatzung
Kiel, den 18.03.2003

i. V. Klein-Knott / Stadtsiegel
Der Oberblrgermeister

Fir die 4. Nachtragssatzung

Kiel, den 04.07.2005

Angelika Volquartz / Stadtsiegel
Die Oberblrgermeisterin

Fur die 5. Nachtragssatzung

Kiel, den 21.04.2009

Angelika Volquartz / Stadtsiegel
Die Oberblrgermeisterin



Die Landeshauptstadt Kiel legt fiir die Sondernutzungen an 6ffentlichen
StralRen, Wegen und Platzen lber die Sondernutzungssatzung hinaus zur
einheitlichen Auslbung des Ermessens durch die Verwaltung folgende

Richtlinien
fiir die Sondernutzungen an 6ffentlichen StraRen, Wegen und Platzen

fest. Fir die Benutzung der offentlichen Strafien, Wege und Platze Gber
den Gemeingebrauch hinaus — Sondernutzung — ist eine Erlaubnis des Tra-
gers der StraRenbaulast (Landeshauptstadt Kiel) Voraussetzung. Diese
Richtlinien gelten fir das gesamte Stadtgebiet, Ausnahmen sind extra
aufgefthrt. Die Regelungen fir die Schutzzonen 1 und 2 (siehe Anlage)
entsprechen den Anforderungen der Gestaltungsoffensive Innenstadt.
Diese Richtlinien gelten nicht fir Veranstaltungen wie z. B. Kieler Woche,
Kieler Umschlag, Weihnachtsmarkt, Flohmarkte, Wochenmarkte, StralRen-
feste u.a. Fur die Werbung der politischen Parteien wahrend der gesetzlich
vorgeschriebenen Wahlwerbezeit gelten besondere Richtlinien.

81 Formen der Sondernutzung

(1) Folgende Sondernutzungen werden grundsatzlich erlaubt, wenn es die
raumlichen und verkehrlichen Verhéltnisse zulassen und stadtgestalte-
rische Griinde nicht dagegensprechen:

a) Warenauslagen und Anliegerverkaufsstande fiir Speisen und
alkohlfreie Getranke
(keine Sachartikel) direkt vor eigenen Ladengeschéaften mit einer max.
Tiefe ab Hauswand von
= 1,00 m in der Holtenauer StralRe
- 1,20 m in Fuldgangerzonen und in den Ubrigen Bereichen wobei
eine Restgehwegbreite von mind. 1,50 m gewahrleistet werden
muss (in Einzelféllen kann von den Malen abgewichen werden)

sowie mit einer max. Hohe von
- 1,50 m (mit Ausnahme von Postkartenstandern)

und einer max. Lange von
- 30 % der Gesamtladenfront in der Schutzzone 1

b) Gehwegaufsteller
Innerhalb der Schutzzonen 1 ist das Aufstellen von Gehwegaufstel-
lern nicht erlaubt. Fir Oberlieger wird nach Inkrafttreten dieser Richt-
linie eine einjahrige Ubergangsfrist — befristet bis zum 31.12.2016 —
eingeraumt.
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AulRerhalb der Schutzzonen 1 wird je ein stdndiger mobiler Gehwe-
gaufsteller pro Ladengeschaft unmittelbar am Ort der Leistung mit
einer max. GréfRe von

- 0,90 m Breite und 1,40 m Hoéhe zugelassen.

Aufderhalb der Schutzzonen 1 kann in besonderen Fallen an abzwei-
genden StichstraRen auf Hinterlieger in , versteckter Lage” mit je
einem Gehwegaufsteller hingewiesen werden, soweit keine zentrale
Werbeanlage im Umfeld zur Verfligung steht.

Ausnahmen: Innerhalb der Schutzzonen 1 wird die Aufstellung von
Gehwegaufstellern
- fUr den temporaren Baustellenbetrieb von Geschaftsumbauten;
- flr tagesaktuelle Angebote (MenUtafeln) von Gastronomiebe-
trieben mit einer max. Grofde von ca. 60 cm Breite und 85 cm
Hohe (DIN A1) erlaubt.

Der Plan ,, Geltungsbereich Schutzzone 1 und 2 ist Gegenstand
dieser Richtlinien.

c) Hinterliegerschilder

Innerhalb der Schutzzonen 1 kénnen an folgenden Standorten orts-
feste Hinweisschildmasten aufgestellt werden und auf Hinterlieger in
.versteckter Lage” im

- Bereich HolstenstralRe / Schevenbricke,

- Bereich HolstenstralRe / Asmus-Bremer-Platz / Hafenstral3e,

- Bereich Holstenstralde / Holstenbrlcke / Berliner Platz,

- Bereich HolstenstralRe / FaulstralRe,

- Bereich HolstenstralRe / Alter Markt,

- Bereich Alter Markt / KehdenstralRe / KiterstraRe hingewiesen

werden.

Die einzelnen Schilder sollen eine GréRe von ca. 800 mm Breite und
150 mm Hohe nicht Uberschreiten. Grofse und Design werden von
der Stadt vorgegeben.

d) Verkaufswagen, -stdnde und -pavillons, die unabhangig von direkten
Anliegernutzungen betrieben werden, kénnen im Einzelfall mit beson-
derer Vereinbarung zugelassen werden. In der Ful’gédngerzone
der Innenstadt nur auf folgenden Platzen:

= Asmus-BremerPlatz
- Berliner Platz

- Holstenplatz

- Klosterplatz

- Schevenbricke

- Bootshafen



Dauerhafte mobile Verkaufspavillons aufRerhalb von Veranstaltungen
sollen in Form der , Kieler Kiste"” erscheinen.

e) mobile Verkaufseinrichtungen (keine Anhanger), die ohne Motor-
kraft von einer Person bewegt werden koénnen, fir den Verkauf von
Speisen und alkoholfreien Getranken (keine Sachartikel) auRerhalb
der Schutzzone 1.

Innerhalb der Schutzzone 1 werden an folgenden Standorten/
Abschnitten max. zwei mobile Verkaufseinrichtungen erlaubt:

- Bereich HolstenstralRe / Schevenbricke

- Bereich HolstenstralRe / Asmus-Bremer-Platz / Hafenstralie

Bewerbungsfrist flr das darauffolgende Kalenderjahr ist jeweils der
31.08. eines Jahres.

f) Freisitzanlagen und Stehtische in FuRgangerzonen und auf
Biirgersteigen
- Die Moblierung und Gestaltung ist vor Erlaubniserteilung mit
dem Stadtplanungsamt abzustimmen.
- Auf 85 Abs. 3 dieser Richtlinien wird ausdricklich verwiesen.

g) Verkaufsstande fur karitative Zwecke,

h) Grabschmuck- und Tannenbaumverkauf,

i) Informationsstande/-mobile und -veranstaltungen,

) Werbeaktionen Uber die aktuellen Vertragspartner der LH Kiel, z. Zt.
die Stroer Deutsche Stadte-Medien GmbH,

k) Hinweisschilder fiir Gewerbebetriebe in Gemeinschaftsanlagen an
den Zufahrten der Gewerbegebiete Uber die aktuellen Vertragspartner
der LH Kiel, z.Zt. die Stréer Deutsche Stadte-Medien GmbH,

[) Werbe-/Stellschilder und Plakate flr Veranstaltungswerbung Gber
die aktuellen Vertragspartner der LH Kiel, z. Zt. die Stroer Deutsche
Stadte-Medien GmbH,

m)Hinweisschilder auf Geschafte wahrend Bauarbeiten an 6ffentlichen
Straflsen, Wegen und Platzen,

n) Geschéaftscontainer wahrend Umbauarbeiten,

o) Baustelleneinrichtungen, Bauschuttcontainer, Hubsteiger u. a.

p) Altkleidercontainer gem. Aufstellungskonzept/Standortliste

q) GroRzirkusse (max. zwei Gastspiele im Jahr auf dem Wilhelmplatz),

Andere Formen der Sondernutzung kénnen zugelassen werden, wenn

keine raumlichen, verkehrlichen oder stadtgestalterischen Griinde dage-
gensprechen.

34



SATZUNG Gestaltungsleitfaden fir eine attraktive Innenstadt

(2) Grundséatzlich nicht erlaubt wird das

a) Aufstellen sonstiger Hinweisschilder auf3erhalb des Wegweisungs-
konzeptes;

b) Aufstellen von Gehwegaufstellern in den Schutzzonen 1;

c¢) standige/dauerhafte Aufstellen von Werbefahnen (Beachflags);

d) Aufstellen von Werbefahrradern und -anhangern;

e) Aufstellen von Imbiss- und Getrankestadnden (z. B. Schwenkgrill,
Bierwagen u.4.) auRerhalb von Veranstaltungen.

§2 Standorte
(1) Grundsatzlich sind Sondernutzungen auf allen 6ffentlich gewidmeten
Flachen maoglich.

(2) Auf den folgenden Flachen werden Sondernutzungen nicht zugelassen:

a) Verkehrs- und Haltestelleninseln

b) Marktflachen wahrend der Marktzeiten

c) Flachen vor Zufahrten und Zugédngen von Gebauden und Treppen
(Mindestabstand 3,50 m)

d) Rettungsgassen (Mindestbreite 3,50 m)

e) an und auf Brlcken (Ausnahmen: besonders publikumsintensive
Grol3veranstaltungen)

8 3 Werbeaktionen

(1) GroRwerbeaktionen der aktuellen Vertragspartner der LH Kiel, z.Zt. die
Stroer Deutsche Stadte-Medien GmbH (81 Abs. 1 Nr. j)) sollen nurim
Bereich der HolstenstralRe / Schevenbriicke und der Holstenstralde /
Asmus-BremerPlatz / Hafenstralde durchgefihrt werden.

(2) Kleinere Werbeaktionen (VorShop-Werbeaktionen) konnen auch direkt
vor Ladengeschaften durchgefihrt werden, wenn es die verkehrlichen
Verhaltnisse zulassen.

§ 4 Stellschilder- / Plakatwerbung

(1) Werbung fir kommerzielle Veranstaltungen durch Stellschilder/Plakate
wird grundsatzlich durch die aktuellen Vertragspartner der LH Kiel,
z.Zt. die Stroer Deutsche Stadte-Medien GmbH durchgefihrt.
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(2) DarUber hinaus durfen in Absprache mit dem Tiefbaumt Stellschil-
der/Plakate aufgestellt werden von:

a) Politischen Parteien, Gewerkschaften,

b) Kandidatinnen und Kandidaten zur Oberblrgermeisterinnen- und
Oberblrgermeisterwahl,

c) Initiativen fur Volks- oder Blrgerbegehren/Blrgerentscheid gem.
§16 g GO S-H,

d) Kirchen und religidse Vereinigungen,

e) Zirkussen an festgelegten Strafienziigen und

f) Amtern und Betrieben der Landeshauptstadt Kiel.

(3) Vereine, Vereinigungen, Blrgerinitiativen und dhnliche Zusammen-
schllisse mit gemeinnitzigem Charakter dudrfen fir Veranstaltungen von
ortlicher Bedeutung (Stadtteilfeste, Theateraufflihrungen, Vortrage u.a.)
max. 30 Stellschilder/Plakate im Umkreis von max. einem Kilometer
vom Veranstaltungsort aufstellen.

(4) Jeder Antragsteller gem. §4 Abs. 2 erhalt nicht mehr als 80 Stellschil-
der/Plakate. Die Stellschilder/Plakate dirfen im gesamten Stadtgebiet
aufgestellt werden.

(5) Stellschilder und Plakate sind grundsétzlich nur zugelassen in den farbig
gekennzeichneten StralRen des Generalverkehrsplanes mit Ausnahme
der StralRen aufderhalb der StraRenbaulast der LH Kiel (u.a. Bundesau-
tobahnen, Olof-Palme-Damm, Konrad-AdenauerDamm, L 318, B 503,
B 404 sldlich HofteichstralRe, B 502 nérdlich Schénkirchener Stral3e)
sowie mit Ausnahme der B 502 zwischen Franziusallee und Schonkir
chener Stral3e und des TheodorHeuss-Ringes.

(6) Fir jede Veranstaltung darf hochstens 14 Tage durchgehend geworben
werden. Wenn eine Veranstaltung langer als 14 Tage beworben werden
soll, muss eine Unterbrechung von mind. 7 Tagen erfolgen.

(7) Alle Stellschilder/Plakate missen spatestens zwei Tage nach Ablauf
der Erlaubnis abgerdumt sein. Nicht abgerdumte Stellschilder/Plakate
werden auf Kosten der Veranstalter/Verursacher entfernt.

(8) Neben der Werbung durch Stellschilder und Plakate ist fir Grofiver-
anstaltungen auch eine Wegweisung zum Veranstaltungsort zulassig.
Einzelheiten hat der Veranstalter u. U. mit dem Blrger und Ordnungs-
amt abzustimmen.
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85 Erlaubniserteilung
(1) Die Sondernutzungserlaubnis wird auf schriftlichen Antrag grundsétzlich
befristet erteilt.

(2) Far mobile Verkaufseinrichtungen in der FuRgéangerzone (8 1 Abs. 1 e))
wird die Sondernutzungserlaubnis auf schriftlichen Antrag im Einzelfall
wie folgt erteilt:

a) Die Zahl der Verkaufsstande richtet sich nach 81 Abs. 1 )
b) Liegen mehr Bewerbungen fir Standorte innerhalb der Schutzzone 1
vor als im 81 Abs. 1 e) festgelegt, entscheidet das Los.

(3) Fur die Erlaubniserteilungen nach § 1 Abs. 1, Buchstabe a), b) ¢) und f)
sind die Regelungen des Gestaltungshandbuches , Offentlicher Raum”
Innenstadt des Stadtplanungsamtes maldgeblich.

(4) Der Plan ,,Geltungsbereich Schutzzone 1 und 2" ist Gegenstand dieser
Richtlinie.

8 6 Widerruf und Ausschluss

(1) Die Erlaubnis wird unter Vorbehalt des Widerrufs erteilt.

(2) Der Widerruf kann ausgesprochen werden, wenn
a) Auflagen nicht erflllt werden oder
b) durch die Sondernutzung sonstige 6ffentliche Interessen oder die

Allgemeinheit gefahrdet werden.

(3) Bei Widerruf der Erlaubnis besteht kein Anspruch auf Schadenersatz
oder die Zuweisung anderer Flachen.

(4) Wenn der/die Erlaubnisnehmer/in Auflagen der Sondernutzungserlaub-
nis trotz Abmahnung nicht erflllt, erhalt er/sie grundsatzlich mindestens
ein Jahr lang keine neuen Sondernutzungserlaubnisse.

(5) Werden vorsatzlich und wiederholt unerlaubt Sondernutzungen ausge-
Ubt, werden ebenfalls grundsatzlich ein Jahr lang keine weiteren Son-

dernutzungserlaubnisse erteilt.

(6) Unerlaubte Sondernutzungen werden als Ordnungswidrigkeiten verfolgt.

37



8 7 Raumung offentlicher Flachen bei unerlaubter Sondernutzung
(1) Unerlaubt aufgestellte Gegenstande werden unverziglich auf Kosten
der Verantwortlichen entfernt.

(2) Gegenstande werden kostenpflichtig entfernt, wenn

a) sie ohne Erlaubnis aufgestellt bzw. angebracht wurden oder

b) nicht fristgerecht abgeraumt wurden oder

c) der Aufforderung zur Rdumung nicht unverzlglich nachgekommen
worden ist.

(3) Die abgeraumten oder entfernten Gegenstande werden erst herausge-
geben, wenn die angefallene Sondernutzungsgebihr, die Raumungs-
kosten und die voraussichtlichen BuRgelder bezahlt bzw. entsprechende
Sicherheiten geleistet wurden.

8 8 Inkrafttreten
Diese Richtlinien treten zum 01. Januar 2016 in Kraft.

Aktuelle Fassungen der Satzung und der Richtlinien konnen Sie unter
www.kiel.de/gestaltungsoffensive einsehen
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